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Kultariné ir kalbiné lokalizacija Siuolaikinéje vertimo paradigmoje

Kristina RaudZiuviené

crossref http://dx.doi.org/10.5755/j01.sal.0.23.5204

Anotacija. Pasikeitus Siuolaikinéms komunikacijos priemonéms buvo pereita nuo bendravimo popieriniu ver-
timu prie komunikacijos skaitmenine medija. Sj pokytj lokalizacijos ir vertimo teoretikai vadina vertimo para-
digmos grittimi. Tradicinés vertimo paradigmos griiitj nulémé keletas veiksniy. Pakitus komunikacinei erdvei,
vertimo objektui ir modeliui neiSvengiamai pakito ir vert¢jo vaidmens suvokimas, prane§imo perdavimas, laiko
savoka, gavéjo atsakomasis rySys. Vertimo paradigmos pokyc€iai lémé vertéjo vaidmens, vertimo objekto ir
proceso poky¢ius. Pakito ir iSsiplété vertimo objektas, vertéjo laiko samprata. Tradicing vertimo vieta pakeité
virtuali darbo vieta, o objektas tapo skaitmeninis, priesingas tradicinio vertimo objektui, kuris buvo apibréztas
ir pastovesnis. Vertéjams keliami papildomy kompetencijy reikalavimai. Dabartiné vertimo mokslo paradigma
kinta kokybiskai ir kiekybiskai. Kokybiniai kitimai vyksta vertimo mokslo viduje, vystantis ir nuolat keiciantis
teorinei vertimo minciai, ieSkant naujy teoriniy prieigy praktinéms vertimo problemoms spresti. Kiekybiniai
kitimai daugiau sietini su naujy vertimo mokslo atSaky atsiradimu, ekstralingvistiniy veiksniy poveikiu teorinés
vertimo minties raidai.

ReikS§miniai ZodZiai: vertimo paradigma, lokalizacija, kalbinis ir kultirinis aspektas, globalizacija, naudotojas.

Ivadas analitinis, apraSomasis, lyginamasis ir teorinis mokslinés

. e . L literattiros sintezés metodai.
Paprasciausias ir tradiciSkiausias kalbotyroje vyraujantis

vertimo termino paaiskinimas — vienos kalbos teksto i§-  ISnagrinéjus teoring vertimo literatiira galima pastebeéti
déstymas kita. Vertimo mokslo pradzioje E. Nida yra tei-  apraSomus du vertimo rastu blidus. Pirmasis — kuo jma-
ges, kad vertimo esme sudaro originalo kalbos praneSimo  noma tiksliau perteikti kiekvieno originalo zodzio reikSme
perteikimas vertimo kalba artimiausiais natiiraliais ekvi-  ir prasme vertimo kalba. Antrasis — svarbiausia pasiekti

valentais reik§mes ir stiliaus atzvilgiu (Nida, Taber, 1982,  galutinj rezultata, kad skaitomas tekstas biity taip pat leng-
p. 13). Siame apibrézime akcentuojamas tik tekstas. Tadiau  vai suprantamas kaip ir originalo tekstas. Sie du badai nu-
tobuléjant naujausioms technologijoms nepakanka versti  rodo ] tekstinj, kalbinj ir kultirinj vertimo aspektus. Dar
vien tekstg. Pasaulinio lygio kompanijoms, norinioms,  pries 1971 m. ir Siuolaikiniy vertimo teorijy atsiradima,
kad jy paslaugos ar produktai pasiekty kuo daugiau nau-  Skoty seras Aleksandras Tytleris (1907) paskelbé garsiaja
dotojy jvairiose Salyse, biitina kurti lokalizuotas interneto  savo esé apie vertimo principus (Essay on the Principles of
svetaines. Todél svarbu kreipti démesj ir | svetainése nau-  Translation), kurioje jis apibidina gera vertima. Anot
dojamus, su tekstu glaudziai susijusius kultiirinius ele-  A. Tytlerio,

menj[us. Ka.lba, kaip Yléntd.s svarb1aqs1q k.u!turos ?lemerllq B originalus kitrinys yra visiSkai perkeltas j kitq kalbg, kaip
la:ba,l ,SYarbl tarpkulturlpeje.k().munl.ka.cgo‘]e. Tatiau ling- turi biti, aiskiai suprantamas ir jauciamas Salies, kuriai
vistiniai kalby skirtumai gali trikdyti §j procesa, nes sunku priklauso, gimtaja kalba, nors tai ir yra vertimas.

rasti atitikmenis vienoje ar kitoje kalboje. ) ) ) ) ) )
Tytleris pasitilé tam tikras taisykles vertéjams, kurios biity

naudojamos vertimo efektyvumui gerinti. Remiantis Tytle-

, S . riu (1907), idealus vertimas turéty perteikti visas idéjas ir
tesne antropologine prasme, visais Zmogaus gyvenimo as- e .o . ..
: A ; L ; . mintis, iSlaikyti stiliy ir blity lengvai suprantamas kaip ir

pektais, kaip Ziniy, kvalifikacijos ir suvokimo visuma . A . . .
(Ginter, 2002). originalo tekstas. A. Tytlerio idéjos apie nesaliska vertima,
) o o ) ) kalbiniy ir kultiiriniy vertimo aspekty svarba jkvépé ne

Bendraujant tarpkultringje erdvéje vis dar licka neaiSkiis  vjeng vélesniy epochy vertéja ir teoretika.

kultiros pokyc¢iai nulemti lokalizacijos atsiradimo. Ver-
timo mokslo atstovai iki Siol neatsaké j visus klausimus,
kaip lokalizacijos procesai veikia vertimo mokslo para-
digma. Visa tai rodo, kad kultiiring ir tekstiné lokalizacijos
Siuolaikinio vertimo paradigmoje tema yra akfuali ir nauja.
Tyrimo tikslas — iSnagrinéti vertimo teorijos poziiiriu rep-
rezentatyviausius ir naujausius teorinius Saltinius, aptarian-
Cius kalbinj ir kultdrinj lokalizacijos aspekts ir pateikti
apibendrintg jy sampratg dabartingje vertimo paradigmoje.
Atliekant mokslinés literatliros apzvalginj tyrimg taikomas

Taigi, vertéjas turés sumazinti dviejy kultiry didesnj ar
mazesnj skirtumgqg. Kultiira ¢ia turi buti suprantama pla-

Tuo metu ekvivalento radimas vertime ar kalbiskai tin-
kamo lygiavercio vertimo radimas sulauké didelio palan-
kumo. Vertimas natiraliais ekvivalentais yra seniausia
vertimo teorija. Sia savoka iSsamiau aptaria W. Kolleris
(2001), J. I. Reckeris (1974) ir daug kity lingvistinés kryp-
ties teoretiky. Lietuvos vertimo tyréjai O. Armalyté ir
L. Paziisis taip pat pabrézia natiiraliy ekvivalenty svarba ir
teigia, kad ekvivalentai — tai terminai, kuriems neturi jta-
kos kontekstas ir kuriuos su originalo kalbos atitinkamais
vienetais sieja nuolatinis rySys (1990, p. 29). Taigi verti-
mas iSkelia kerting vertimo savoka — ekvivalentiSkuma.
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Svarstydamas dinaminio ekvivalentiSkumo klausimus
E. Nida 1964 m. nurodé, kad reikia atskirti vertimo studijas
nuo lingvistikos mokslo, taciau jis neneigé fakto, kad ne-
galima versti visiSkai nieko neiSmanant apie lingvistika ir
puikiai mokéti kalbg jos nestudijavus. Remiantis E. Nida,

kalbg sudaro daugiau démeny, nei mes matome kalbos
simboliy. Mums reikia analizuoti ne pavienius simbolius, o
Jjy visumg. Tik tada vertime rasime tinkamq kalbos ekviva-
lentg (1964, p. 80).

Kultariné ir kalbiné lokalizacija — Siuolaikiné vertimo
paradigmos rasis

Tradiciné vertimo paradigma vertima neretai traktuoja kaip
metoda ir modelj. TradiciSkai jis siejamas su kalba, kuri
laikoma ne tik iSskirtiniu kultiiros bruozu, bet ir vienu rais-
kiausiy prasmés atspindéjimo biidy kultiiroje. Zmongs,
kalbantys ta pacia kalba, pana$iai jaucia ir mato pasaulj
(Lingis, 1997, p. 15). Tam tikros reik§més ir prasmés atsi-
skleidzia kultairiniame kontekste. Sios reik§més ar prasmeés
kinta priklausomai nuo to kaip kinta ir pati kulttra. Todél
norint suzinoti apie kultlirg batina suprasti, kaip joje funk-
cionuoja kalba. Dialogizmo teorijos pradininkas M. Bak-
thinas (1986, p. 19) teigé, kad reik§mé tokia, kokia ji yra
kalboje, tokia tampa tada, kai susiduria ar suprieSinama su
kita, dar nezinoma reikSme:

tarp jy atsiranda dialogas, kuris neabejotinai isryskina
viena — reikSmiy bei kultiry giminiskumq ir jy netobulg
vienpusiskumg (1986, p. 19).

Ne tik aktas, bet ir eksperimentavimas ai$kiai matomas
vertimo veikloje. Kultiiriniu eksperimentu §iuo atveju va-
dinamas vertimas, kuris kartu su globalizacijos epocha
atvéreé ir kulttriniy eksperimenty laikmecio pradzig. Ver-
time neiSvengiamai reikia stengtis rasti gana daug kalbiniy
bruozy atitikimy (Staponkuté, 2004, p. 1).

Vertéjas balansuodamas tarp svetimos ir savos kultiiros
ribos, svetimo, bet greitai tapsianCio visiems priimtinu
produkto populiarintoju tampa tarpininku. Pasak filosofo
P. Ricoeuro, vertéjas yra tarpininkas tarp svetimSalio ir
skaitytojo, taciau ,,vertéjas negali pretenduoti j teksta, kuris
bty laikomas antruoju originalu“ (2010, p.20). Remda-
masis G. Steinerio vertimo, kaip interpretacijos, idéja
P. Ricoeuras teigia, kad kalboje nesuprasta Zodj visada
galima pasakyti kiek kitaip, visa tai priklauso nuo kulturis-
kai nulemtos kalbos tradicijos, pastoviy ar kintan¢iy zodziy
junginiy. Pasakyti ta patj kitaip — tai ir yra vertimo esmé.
Tai reiSkia, kad tekstai, sakiniai ir zodziai leidzia atsirasti
kelioms interpretacijoms, o amzinas, vertéjams kylantis
klausimas, ka versti — Zodzius ar reikSme¢ — atveda prie
vertimo mokslo (2010, p. 36), kurio paradigma per pasku-
tinjjj deSimtmet] nei$vengiamai pakito.

Kompiuteriui tapus neatsiejama zmogaus gyvenimo dalimi
nesunku pastebéti, kad naujausios technologijos paveiké
vertimo moksla. Pasikeitus Siuolaikinéms komunikacijos
priemonéms, tyréjai M. O’Hagan ir D. Ashworth’as teigia,
kad

peréjimas nuo bendravimo per vertimq, vykusj popieriuje,
prie komunikacijos per vertimq skaitmenine medija atsklei-
dzZia tam tikrg vertimo peréjimg, t. y. transformavimagsi, kurj
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autoriai vadina vertimo paradigmos griitimi (O’Hagan,
Ashworth, 2002, p. 1).

Tradicinés vertimo paradigmos grititji nulémé keletas
veiksniy. Pakitus komunikacinei erdvei, vertimo objektui ir
modeliui, neiSvengiamai pakito ir vertéjo vaidmens suvo-
kimas, prane§imo perdavimas, laiko savoka, gavéjo atsa-
komasis rySys. Vertimo paradigmos pokyciai 1émé vertéjo
vaidmens, vertimo objekto ir proceso pokycius. Pakito ir
i§siplété vertimo objektas, vertéjo laiko samprata. Tradi-
cing vertimo vieta pakeité virtuali darbo vieta, o objektas
tapo skaitmeninis, prieSingas tradicinio vertimo objektui,
kuris buvo apibréztas ir pastovesnis. Vertéjams keliami
papildomy kompetencijy reikalavimai. Autoriai
M. O’Hagan, D. Ashworth’as skaitmeninj vertima rastu ir
zodziu priskiria naujajai vertimo paradigmai, kuri aiskiai
skiriasi nuo tradicinés vertimo paradigmos. A.Pymas,
M. O’Hagan ir D. Ashworth’as savo darbuose teigia, kad
Siuo metu ypac¢ kinta tradiciné vertimo paradigma, kuria
keicia skaitmeninio vertimo paradigma. Ji iSplaukia i$ tra-
dicinés vertimo paradigmos, o ne visiskai keicia (Leonavi-
¢ieneé, Jasiukénaité, 2011, p.57). Dabartiné vertimo
mokslo paradigma kinta kokybiskai ir kiekybiskai. Koky-
biniai kitimai vyksta vertimo mokslo viduje vystantis ir
nuolat keiCiantis teorinei vertimo minciai, ieSkant naujy
teoriniy prieigy praktinéms vertimo problemoms spresti.
Kiekybiniai kitimai daugiau sietini su naujy vertimo
mokslo atSaky atsiradimu, ekstralingvistiniy veiksniy po-
veikiu teorinés vertimo minties raidai. Apie kiekybinj ver-
timo mokslo paradigmos kitima nemazai raSoma paskuti-
niyjy mety mokslo darbuose, kur aptariamos naujos ver-
timo mokslo rasys, vertimo studijy atSakos, pavyzdZziui,
lokalizacija (Maumevicieng, 2012, p. 16).

Lokalizacija teoriniuose vertimo tyréjy darbuose apibiidi-
nama kaip globalizacijos proceso dalis, priklausoma nuo
internacionalizacijos, bet sietina ir su vertimu. Anot
M. O’Hagan ir D. Ashworth’o, vertimas yra tiek globaliza-
cijos, tiek lokalizacijos branduolys, nes nuo vertimo pri-
klauso lokalizacija ir globalizacija (2002, p. 12). Lokaliza-
cija, pasak M. O’Hagan ir D. Ashworth’o, apima ir vertima
ir inZinerinj programinés jrangos kiirimg. Vertimas i$ po-
pieriaus persikelia | skaitmening terpe ir pamazu tampa
nauja vertimo rasimi (2002, p. 71). Jeigu vertimas laiko-
mas lokalizacijos esme, branduoliu, tada galima aiskiau
nusakyti lokalizacijos kilme. Zinoma, kad lokalizacijos
neblity be naujausiyjy technologijy, kuriy atsiradimas
skverbiasi | visas Zmogaus gyvenimo sritis ir neabejotinai
keicia vertima kaip produkta, procesa ir moksla.

Todél galima teigti, kad vertimo moksla dél ekonominiy,
politiniy, teisiniy aplinkybiy smarkiai paveiké i§ praktiniy
reikmiy atsiradusi lokalizacija. Ji susijusi su komercine
programine jranga, vaizdo zaidimais ar interneto svetainé-
mis. Visi minéti produktai pritaikomi vartotojams, todél
neiSvengiamai atsiranda butinybé kalbiskai ir kultiiriskai
juos adaptuoti.

Lokalizuojant teksting medziaga naujosios vertimo para-
digmos kontekste vertéjui pateikiamas i§ anksto paruostas
originalo tekstas. Originalo teksto svetainiy kiiréjai neretai
tekstus supaprastina patys, adaptuoja gavéjams, norédami
pasiekti didesnio suprantamumo. Dirbdamas su internacio-
nalizuotu ir jau pritaikytu tekstu, uz galuting teksto lokali-



zacijg vis tiek lieka atsakingas vertéjas. Atidziau pazvelgus
} vertimo praktika, A. Pymas tai laiko dideliu Zingsniu ver-
timo praktikoje, bet neatmeta minties, kad lokalizacijoje
sickiama teksto ekvivalentiSkumo (2004, p. 52). Vertimg
lengvinanti internacionalizacija, teksto lokalizavimas, api-
mantis kultiirinius aspektus orientuotus j gavéja. Kulttri-
nius aspektus apimantis procesas, gali bati laikomas kaip
adaptacija. N. Amstrongas adaptacija apibrézia kaip nepa-
zodiSkiausig arba laisviausia vertimo tipa (2005, pp. 155—
156). Sig mintj papildo V. Liubinienés ir 1. Mykolaitytés
teiginys, kad ,,adaptacija yra vienintelis biidas perduoti
zinig, kol ji nebuvo prarasta veréiant (2007, p. 51). Taip
pat prie adaptacijos sagvokos priskiriamas teksto dalies pa-
Salinimas arba sutrumpinimas, originalo perra§ymas, naujy
zodziy pridéjimas, originale nepabréztos informacijos i$-
ryskinimas, pasenusios ar sunkiai suprantamos informaci-
jos pakeitimas naujais ekvivalentais, teksto kontekstinés
informacijos pritaikymas vertimo kontekstui, i§saugant tik
originalo idéjas, funkcija ar praneS§imo mintj sukuriamas
bendresnio pobiidzio tekstas (Grigas, 2010, p. 41).

Lokalizacijos procesui pavadinti kartais pateikiamas ir
kitas, lietuviskas pavadinimas — lietuvinimas, t.y. progra-
minés jrangos pritaikymas lietuviy kalbai ir kultirai. ,,En-
ciklopedinis kompiuterijos Zodynas“ programinés jrangos
pritaikyma skiria j tokias dalis:

1. Interneto protokoly, serveriy ir klienty programinés
jrangos pritaikymas, kad jie tinkamai apdoroty lietu-
viskus rasto Zenklus: priimty ir rodyty visus lietuvis-
kus rasto Zenklus, apdoroty lietuviskus istekliy var-
dus, Lietuvoje priimtais formatais vaizduoty skaicius,
datas, laikq ir kt.

Svetainiy vertimas j lietuviy kalbq ir adaptavimas.
Svetainés komponentai: tekstas, grafika, pranesimai,
stiliai ir kitos dalys (Dagiené, Grigas, Jevsikova,
2009, p. 354).

Antroji programinés jrangos lietuvinimo apibrézimo dalis
be kultiirinés adaptacijos apima teksto lokalizacija, kuri
visy pirma sietina su komunikacinio turinio, teksto funk-
cijy perteikimu ir svetainés pritaikymu adaptuota kalba
naujoje  kultlrinéje aplinkoje atsizvelgus | adre-
satg / gavéja. Enciklopediniame kompiuterijos Zodyne pa-
teiktas terminas saityno lietuvinimas siejamas su lietuviy
kalbos internetinio teksto lokalizavimu. D. Hymes (1971,
p- 282) ir M. Canale (1983, p. 12) pabréze, kad komunika-
ciné funkcija ir komunikaciné kompetencija tampa itin
svarbios lokalizuojant internetinj teksta. Jie iSskyré tris
vertéjui biitinas kompetencijas, sietinas su vertimo tikslais:

1)

gramating kompetencija (vertimo tekstas turi biti
gramatiskai taisyklingas),

2) sociolingvisting kompetencija (vertimo tekstas turi
atitikti gavéjy bendravimo normas, tikslus, jprasta
tvarkg ir statusg),

3) diskurso kompetencija (nepriklausomai nuo Zzanro,

tekstas turi biiti aiSkus ir riSlus, susijes su vaizdine,
garsine ir kita pateikiama informacija) (Baker, 2008,

p. 31).

M. Canale’io i$skirtos kompetencijos glaudziai sietinos su
tarpkultiirine tekstinés lokalizacijos kompetencija, nes

41

teksto kalba laikoma kultiiros atspindziu, todeél i lokaliza-
cijos specialisty reikalaujama ne vien diskurso, socialing-
vistinés ir gramatinés, bet ir tarpkultirinés komunikacijos
kompetencijos. Kultliry savituma ir skirtumus galima at-
skleisti ir per kalba. Sia idéja remiasi A. P. Karamanian ir
akcentuoja kultirine transpozicijg, anot jos, vertimas yra
kultiirinis iSkodavimas, perkodavimas ir uzkodavimas
(2002). Tinkamai suprasti tam tikras tekstinés medziagos
zodziy reikSmes ir gebéti jas interpretuoti galima tik gerai
iSmanant svetimg kultiira, socialing aplinkg. Tarpkultiirinés
komunikacijos kompetencijos lavinimo biitinuma, vertéjy
mokymo procesa kaip jungiamajj kalby ir kultliry aspekta
pabrézia ir I. Kramina (2005, p. 49).

Tik prisitaikius prie naudotojy komerciniy ir kultiriniy
lukesc¢iy, tiksly ir tinkamai pritaikius teksta bus galima
tikétis, kad Lietuvos naudotojams produktas ir su juo susi-
jusi informacija pateikiama suprantamai. Tikslinga rasti
visiems naudotojams bendra vardiklj, nes visi naudotojai
skiriasi profesiniu, socialiniu ir regioniniu pozitriu. Re-
miantis Lietuvos Respublikos valstybinés kalbos jstatymu
nr. [-779, priimtu 1995 m. sausio 31 d., bitina rasyti ben-
drine lietuviy kalba, paisyti lietuviy kalbos normy ir var-
tosenos. Siame jstatyme grieztai nurodoma kaip pateikti
produkta naudotojui gimtaja kalba. Produkto kalba turi
atitikti kalbos sistemos taisykles, stiliaus normas ir realy
leksikos vartojima. Svarbu tinkamai stilistiSkai lokalizuoti
teksta, nes svetainés ekstralingvistinés funkcijos turi pri-
traukti naudotojy, o naujai pateiktas produktas — sudominti.
Jei gincijasi programy kiir¢jai, anot 1. Zeller,

gincai dél , teisingo “ kalbos stiliaus yra subjektyviis. Siuos
gincus gali nutraukti tik patys naudotojai, kurie naudosis
produktu. Tinkamas kalbos stilius yra tas, kuris naudotojui
savas, neerzinantis, o jo perteikiama informacija lengvai
suvokiama (2006, p. 95).

Visada lengviau suprasti ir priimti tokia informacija, kuri
perteikiama jprastu stiliumi ir vartoseng atitinkancig kal-
bing raiska. Todél butina skirti daugiau démesio lokali-
zuojamy svetainiy kalbai ir kultiirai, remtis naujosios ver-
timo paradigmos nuostatomis.

Programinés jrangos lokalizavimg reikia vertinti ne vien
ekonominiu pozilriu, bet ir kultiriniu, ilgalaikés kalbos
strategijos poziliriu. Lokalizacija aktualesné maZesnéms
tautoms, nes daugiausia programinés jrangos sukuriama
didziausiose ir turtingiausiose valstybése, kurios turi dau-
giausiai moderniausiy informaciniy technologijy, daranéiy
didele jtaka mazy tauty kalboms ir kultiroms. Todél
svarbu, kad programiné jranga ir kiti skaitmeniniai pro-
duktai biity pritaikomi lietuviy kalbai ir kulttirai.

Pasaulyje yra daug jvairiy kalby (ISO 639-3 standarte api-
brézti 7299 kalby kodai). Kalbant apie lokalizavimg ir in-
ternacionalizavima biitina jzvelgti esminius kalby skirtu-
mus. Jie ypac¢ svarbiis programinés jrangos lokalizavimui,
nes pagrinding lokalizavimo darby dalj sudaro jos teksty
vertimas | kitas kalbas. Taciau egzistuoja ir ne tokie aki-
vaizdiis kultiiriniai skirtumai, kurie taip pat turi jtakos kal-
bos suvokimui. Anot E. Sapiro (1949), rySys tarp kalbos ir
kultiiros yra stiprus ir daugiamatis. Todél negalime biiti
tikri, kad netgi tg pacia kalbg vartojantys skirtingy kultiiry
Zmonés supras iSsakyta arba uzraSyta informacijg viena-
reikSmiskai. Atliktas V. Evers (Evers, Day, 2001) tyrimas



rodo, kad vienoje kultiiroje vartojami tos pacios kalbos
posakiai arba metaforos gali buti klaidingai suprasti kitoje
kulttroje. Klaidingai gali buti interpretuojami ne tik kulti-
riSkai specifiniai posakiai arba metaforos, taciau ir jprasta
informacija. Tam jtakos gali turéti jvairios Zmoniy grupiy
kultiirinés nuostatos. Pavyzdziui, skirtingose kulttirose tos
pacios prielaidos gali bti siejamos su skirtingais veiks-
mais (ta pati problema Anglijoje ir Japonijoje gali biiti
sprendziama skirtingai — taip, kaip priimta tose kultarose).
Pavyzdziui, taskai ir linijos yra daugiau nei banalios iliust-
racijos. Vertéjai daznai susiduria su abstrakcijy problema,
nes tasko ar linijos (briik§nio) vieta taip pat gali bati nu-
lemta kalbos tradicijos ar kultiiriskai. Pasitaiko, kad rizi-
kuodami reik§més perteikimo aiSkumu, vertéjai supapras-
tina teksta ir simbolius siekdami iSlaikyti kultlirinius ele-
mentus (Pym, 2007, p. 751). Todél neretai keiiasi origi-
nalios ir verstinés programinés jrangos kalbiniai ir kulttri-
niai ypatumai. Pastarieji pokyciai iSsamiai iSnagrinéti ne-
seniai apgintoje D. Maumevicienés daktaro disertacijoje,
kurioje analizuoti PeopleSoft programinés jrangos lokali-
zacijos Lietuvos rinkai ypatumai, verstinés programinés
jrangos ir naudotojy dialogo pokyc¢iai, palyginti su origi-
nalios programinés jrangos ir jos naudotojy dialogo kalbi-
némis ir kultdrinémis ypatybémis (2012, p. 111). Miné-
tame moksliniame darbe rasoma, kad originalioje progra-
minés jrangos versijoje bendravimas ir kreipimasis j nau-
dotoja angly kalba yra draugiskas, atviras ir neoficialus, o
lietuviy kalbos dialoguose — neutralus ir formalesnis, nes
toks bendravimas su naudotoju priimtinesnis lietuviy kul-
tirai. Nezinant naudotojo amziaus, lyties lokalizuotose
lietuviy kalbos interneto svetainése vartojamas daugiskai-
tos antras asmuo, kuris sukuria neutraluma, dalykiskuma,
pavyzdziui, pasirinkite kalbg — please, select a language;
spauskite ¢ia — please, click here (D. Maumevicienés pa-
vyzdziai; Maumevicing, 2012, p. 111). Originalo kalboje
vartojamas fo sing in lietuviy kalboje ver¢iamas bendratimi
— prisijungti, nes jei bus verCiamas prisijunk, toks kreipi-
masis gali jzeisti naudotojus ir biiti laikomas pagarbos trii-
kumu (Maumeviéiné, 2012, p. 111). Pateikti pavyzdziai
rodo, kad kalbos parinkimas glaudziai susijgs su kultiira.
Todél biitina apdairiai parinkti ne tik leksinius vienetus, bet
ir gramatines kategorijas (skai¢iy, asmenj, linksnj ir kt.),
kulttiroje jprastus posakius bei frazes.

Be kalbos kultiiroje svarbiis ir kiti elementai, kurie pa-
prastai nusakomi atskiry valstybiy lokaléje: apibréziama
kalba, jos abécéleé, papildomi zZenklai, Salis, Zodziy rikia-
vimas, kalendorius, datos, skai¢iy formatai, matavimo vie-
netai. Pasaulyje susiformave jvairis paprociai, religija,
ekonominé padétis, politinés sistemos ir kiti kultiiriniai
ypatumai atsispindi kultiiros modeliuose. Remiantis Siais
modeliais galima aprasyti tam tikry kultiry skirtumus.
Moksliniuose darbuose (Hofstede, G., 2001; Hofstede,
G. J., 2005) nagrinéjant visuomenés santykius dazniausiai
i$skiriamos keturios dimensijos. Jos atspindi visuomenés
pilietiSkumo raida, taciau jas galime taikyti ir pozitriui j
visg visuomeng¢ sudaryti. Tai — politiné, socialiné, kultiiriné
ir ekonominé dimensija. Kultiriné dimensija apima bendra
ivairiy $aliy kultlira, jos suvokimg. Svarbu pabrézti, kad
dimensija apibrézia ir pradinius jgiidzius — kalba, skaityma,
raSyma. Kalbant apie kultiira, svarbu gery pavyzdziy, eti-
keto, elgesio normy ir kt. laikymasis. Kultiiry skirtumus
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nagrinéjantis olandy mokslininkas Geert Hofstede atsi-
zvelge | jvairiy kultliry Zmoniy mastymo, pojtciy, veiklos
Sablonus ir pasitlé penkiy kulttriniy dimensijy modelj
(Hofstede, 2001), kuri vélesniuose darbuose patikslino
kartu su savo sinumi (Hofstede, 2005). Sie autoriai i$nag-
rinéjo 53 wvalstybiy kultGrinius panaSumus ir skirtumus,
juos susistemino ir apibendrino ypatumus, pagrindinius
jtakos veiksnius ir apskaiciavo jy dimensijy lygius, rodan-
¢ius kultiirinius skirtumus. G. Hofstede paskelbé penkis
kultiiriniy dimensijy modelius:

1) galios santykj, kuriuo iSreiSkiama, kiek svarbi ir aiski
yra hierarchija visuomengéje, koks zmoniy diferencia-
cijos laipsnis. Si dimensija daugiau isreiksta Lotyny
Amerikos, Azijos ir Afrikos valstybése, maziau —
Vakary Europos valstybése. Tvirtinama, kad vienas
didziausiy galios santykiy biidingas Malaizijai ir Sin-
gapiirui;

2) individualizmo ir kolektyvizmo santykj, kaip indi-
vidualiy arba kolektyviniy pasiekimy vertinima. Indi-
vidualistinés kultiros vertina asmenin] laikg, laisve,
privatumg, tuo tarpu kolektyvizmas nusako stipry
priklausymg grupéms nuo pat gimimo, aukstai verti-
nama grupiy gerove, grupés nuomoné. Individualiz-
mas labiau pasireiskia i$sivysciusiose, ekonomiskai ir
technologiskai stipriose valstybése, pavyzdziui, vi-
sose Vakary Europos valstybése. Kolektyvizmas vy-
rauja daugiau besivystanciose, ekonomiskai ir tech-
nologiskai silpnesnése valstybése, pavyzdziui, tai bii-
dinga didelei daliai Ryty Europos valstybiy. Sakoma,
kad Japonijoje vyrauja vidutinio individualizmo lygis,
JAV — vienas auks¢iausiy, o Lotyny Amerikos Siaurés
vakary valstybés, taip pat Pakistanas, Indonezija turi
labai zema individualizmo poreikj;

3)  wyriskumo ir moteriskumo santykj rodo ly¢iy vaidme-
nys visuomenéje. Aukstesnj vyriSkumo laipsnj turin-
¢iose kultlirose moterys ir vyrai turi aiskiai paskirs-
tytus vaidmenis, tuo tarpu Zemesn] vyriSkumo laipsnj
turinCiose kultlirose motery ir vyry vaidmenys yra
panasiis. Pavyzdziui, auksc¢iausias vyrisSkumo laipsnis
priskiriamas Japonijai, o Zemiausias — Svedijai;

4)  neapibréztumo vengimg iSreiskia visuomenés polinkis
vengti neapibréZztumo, dviprasmybés. Tose kultiirose,
kuriose neapibréztumo vengimas yra aukStesnio
laipsnio, stengiamasi aiskiai apibrézti elgesio taisyk-
les, jstatymus. Zemesnio neapibréztumo kultiirose la-
biau toleruojama jvairové, pokyciai ir eksperimenta-
vimas. Aukstas neapibréZztumo vengimo laipsnis yra
nustatytas Lotyny Amerikos valstybése, Japonijoje ir
vokiskai kalbanciose valstybése. Zemesnis — Siaurés
Saliy, brity, Kinijos kultiirose;

5) ilgalaike perspektyvg (palyginti su trumpalaike), kuri
parodo visuomenés ,laiko horizontg®, praeities, da-
barties ir ateities svarbg. Ilgalaikés perspektyvos
kultirose labiau vertinamas taupumas, iStvermingu-
mas, atkaklumas, pragmatizmas. Auks$Ciausiai, verti-
nant pagal Sig dimensija, pakilo Kinija, Japonija, Tai-
vanas, Siaurés Koréja. Zemiausias ilgalaikés per-
spektyvos lygis buvo nustatytas besivystanéiose



valstybése, pavyzdziui, Pakistane ir dalyje Vakary
valstybiy, taip pat JAV.

Nepaisant to, kad G. Hofstede kultiiriniy dimensijy mode-
liai ir jy taikymas informaciniy technologijy srityje sulauké
nemazai kritikos, jo klasifikacija iki $iol yra populiariausia.
Kultiira yra neatsiejama nuo visuomenés, todél modernios
technologijos negali jos panaikinti, todé¢l ji keiCiasi labai
létai (Dagiené, Grigas, Jevsikova, 2011). Kultarinés di-
mensijos svarbios lokalizuojant interneto svetaines, kom-
piuterines programas, zaidimus. Norint lokalizuoti pasi-
rinkta produkta, reikia kreipti démesj ne tik j pagrindinius
lokalés elementus, bet ir j kultlirinius skirtumus. Labai
svarbu atkreipti démesj j kulttrinius dimensijy modelius,
jvertinti juy laipsnj, nustatyti kiek viena Salis nutolusi nuo
kitos, remiantis penkiomis i$skirtomis dimensijomis. Jei
dimensijos gerokai skiriasi, tada reikia i§samiau ir atidZiau
patyrinéti kiekvieng lokalizuojama produkty. Atsizvelgti |
tai kas tinkama ar netinkama, parinkti kitokig grafing me-
dziaga, prireikus netgi keisti struktiira, kuri biity kuo pri-
imtinesné tam tikrai kultGrai. Todél labai svarbus socio-
logy, antropology ir lokalizuotojy bendradarbiavimas (Da-
giené, Grigas, Jevsikova, 2011, p. 268).

Lokalizacija gali biiti tiriama ir kaip tarpkultiriné komuni-
kacija, nes per lokalizacijg susitinka dvi $alys derybininkés
— duodangioji ir gaunangioji. Sios kultiiros gali biiti labai
panaSios ir labai skirtingos. Kalbédami apie programing
jranga dazniausiai turime galvoje JAV kuriamus produk-
tus. Todél norint naudoti tokiag programing jranga misy
Salyje, turime jg sulietuvinti (Maumeviciené, 2011, p. 101).
Remiantis A. Pymu, §j procesa — lokalizacija — galima pa-
vadinti pozityviu veiksmu, nes jos tikslas — pateikti Zmo-
néms produktus jy gimtaja kalba (2004, p. 45). I8tyres lo-
kalizacija kaip komunikacijos akta, A.Pymas pabrézia,
kad derybiniu pozidriu Saliy komunikacija apie sitiloma
produkta grindziama abipusés naudos principu. Taip yra
todel, kad produkta sukiirusi $alis nori padidinti savo
pelna, nes kuo daugiau ir geriau rinkai pritaikyty produkty
bus pateikiama, tuo pelnas bus didesnis. Taciau Salis, ku-
riai skirtas produktas, taip pat nori, kad biiti patenkinti jos
poreikiai: kalbiniai, teisiniai, techniniai ir kultfiriniai rei-
kalavimai (2004, p. 135). Taigi per lokalizacijos procesa
vyksta dviejy kultiry tarpkultiirinis bendravimas. Gaunan-
¢ioji ir duodancioji kultira gauna abipusiai naudingg re-
zultata, nes gaunancioji kultiira, lokalizavusi produkta, gali
juo efektyviai naudotis, o duodancioji kultiira gauna papil-
domo pelno, grizta investuotos 1éSos ir jeinama ] naujas
ekonomikos rinkas. Nepaisant abipusés naudos, lokaliza-
cija turi ir kita, neigiama puse — tarpkultiirinis bendradar-
biavimas vyksta dél savanaudisky tiksly. Taciau aptarus
teigiamus ir neigiamus lokalizacijos aspektus, svarbu pa-
brézti, kad paciam lokalizacijos procesui reikalingos i$sa-
mios tikslinés kultiros Zinios, nes nepakankamas tam tik-
ros Salies kultiiros iSmanymas gali pakenkti lokalizacijos
procesui. Klaidingas kulttiros jsisamoninimas ar kultiiriniy
ziniy apie kitg Salj trikumas net gali sukelti konflikta
(Maumeviciené, 2012, p. 209).

Siuo metu beveik 80 proc. programinés jrangos produkty
jvairiose Salyse lokalizuojami i§ angly kalbos, nes daugiau-
sia tokiy produkty gaminama JAV. Programinés jrangos
gamintojai daznai patys kuria produktus reklamuojancias ir
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platinancias svetaines angly kalba, todél pirminé lokaliza-
cija vyksta angly kalba, o tik véliau §i versija lokalizuo-
jama | kitas kalbas. Gerai lokalizuota svetainé yra produkto
populiarinimo, pardavimo garantas. Tinkamai lokalizavus
programine¢ jranga naudotojas gimtaja kalba gali perskai-
tyti visus komponentus: klaidy zinutes ar uzrasus ekrane,
jrasyti informacija su visais simboliais naudodamasis savo
kalbos rasmenims pritaikyta klaviatira (Esselink, 2000,
p. 4). Todél neabejotinai svarbu iSmanyti tikslinés kalbos ir
kultiros elementus, i§ anksto numatyti skirtingy kultiiry
dimensijy modelius. Tik tada pavyks jgyvendinti lokaliza-
cijos procesa, teikiant]j jvairiapus¢ naudg naudotojams.

ISvados

Apzvelgus teoring vertimo ir tekstinés bei kultirinés loka-
lizacijos literatiira, galima daryti tokias i§vadas:

1. Pasikeitus Siuolaikinéms komunikacijos priemonéms
buvo pereita nuo bendravimo popieriniu vertimu prie
komunikacijos skaitmenine medija. Sj pokytj lokali-
zacijos ir vertimo teoretikai vadina vertimo paradig-
mos grittimi (O’Hagan, Ashworth, 2002, p. 1). Da-
bartiné vertimo mokslo paradigma kinta kokybiskai ir
kiekybiskai. Kokybiniai kitimai vyksta paties vertimo
mokslo viduje, vystantis ir nuolat keiCiantis teorinei
vertimo minciai, ieSkant naujy teoriniy prieigy prak-
tinéms vertimo problemoms spresti. Kiekybiniai ki-
timai daugiau sietini su naujy vertimo mokslo atSaky
atsiradimu, su ekstralingvistiniy veiksniy poveikiu te-
orinés vertimo minties raidai.

Teigiama, kad vertimas yra tiek globalizacijos, tiek
lokalizacijos branduolys, nes nuo vertimo priklauso ir
lokalizacija ir globalizacija. Naujausiuose vertimo
mokslo darbuose lokalizacija grindziama kaip ver-
timo raiSis ir vertimo studijy atSaka, kurios nebiity be
naujausiyjy technologijy, kuriy atsiradimas skverbiasi
1 visas Zmogaus gyvenimo sritis ir neabejotinai keicia
vertima kaip produkta, procesa ir moksla.

Lokalizuojant teksta labai svarbu atkreipti démesj i
kalbinius ir kultlirinius ypatumus, kultiirinius dimen-
sijy modelius, jvertinti jy laipsnj, nustatyti, kuo viena
Salis skiriasi nuo kitos. Jei dimensijos gerokai ski-
riasi, tada reikia i§samiau ir atidziau patyrinéti kiek-
vieng lokalizuojamg produkta ir parinkti kitokia
raiSka, kuri bty priimtinesné priimancéiai (gaunanciai
produkta) kultarai.

Palyginus naujaja vertimo paradigma, papildyta lo-
kalizacijos kaip vertimo rii$imi, su tradicine vertimo
paradigma, galima daryti iSvada, kad vertimas seniai
nebéra tik vienos kalbos perkélimas j kitg. Atsiradus
ir plintant naujoms technologijoms informacingje vi-
suomenéje, kurioje i$skirtinai sureik§minamas adre-
satas (naudotojas), tradiciné vertimo paradigma
smarkiai pakito, iSaugo kultiiros ir kity sisteminiy
konteksty lyginimo reik§meé, vertimo ir lokalizacijos
procese svarbiausig vaidmenj émé vaidinti naudotojas
— galutinio produkto gavéjas.
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La localisation culturelle et linguistique dans le paradigme de la traduction moderne

Résumé

Le développement des moyens modernes de la communication a provoqué de grands changements dans la traduction de la communication, sa forme
écrite sur le papier a confronté aux nouveaux supports numériques de la communication dans les médias. Dans la théorie de la traduction ce changement
de la localisation est appelé le paradigme de I’effondrement de la traduction (O'Hagan, Ashworth, 2002, p. 1). Cet effondrement a été provoqué par de
nombreux facteurs : I’espace de la communication, la modification de I’objet de la traduction y compris le réle des perceptions du traducteur, la facon de
la transmission des messages, la dimension temporelle de la relation donateur / bénéficiaire. Les changements du paradigme ont entrainé les changements
du rdle du traducteur, de ses moyens de la traduction, de son lieu de travail qui est passé dans le monde virtuel et numérique. La traduction actuelle de
paradigme scientifique est au cours de son évolution qualitative et quantitative. Les changements qualitatifs de la traduction nécessitent de trouver une
nouvelle approche théorique pour la solution des problémes concrets de la traduction. Les changements quantitatifs les plus remarquables dans la
traduction actuelle ainsi que des facteurs extralinguistiques influencent beaucoup I’interprétation théorique du développement de la pensée.
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