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Anotacija. Skaitmeniné revoliucija arba interneto ir skaitmeniniy medijy visuotino taikymo era atne$¢ daugybe
poky¢iy. SkaitmeniSkumas, kodo lygmenyje suvienodinantis visy medijy — verbaliniy ar vizualiniy — prigimtj,
sudaré salygas atskiroms medijoms jungtis j visumg. Be to, atsirado begalé naujy biidy gaminti, saugoti ir da-
lintis informacija, radikaliai kei¢ianc¢iy pacios informacijos pobudj. Tradicinés medijos vis labiau skaitmeni-
zuojamos ir didZigja dalimi jsiliejo | naujyjy elektroniniy medijy sfera. IS esmés pasikeité tarpusavio bendra-
vimo modeliai, susikiiré iStisos bendruomenés, kuriy virtualaus bendravimo poreikis ir biidas i§ esmés pakeité
kalbg. Greta sakytinés ir rasytinés atsirado elektroniné kalbos atmaina. Interneto sukeltos transformacijos dau-
gelio yra jvardijamos kaip ,,skaitmeniniy medijy“, sudaranéiy Siy laiky ,,naujyjy medijy” turinj, eros pradzia.
Straipsnio tikslas — aptarti naujyjy medijy kalbos komponentus, jos kiirimo bei vartosenos poky¢iy tendencijas,
jvertinti el. medijy komunikacinj konteksta ir pateikti naujyjy medijy kalbos kiir¢jo / vartotojo portreta.

Atlikta analizé atskleidé, kad naujyjy medijy kalboje bendravimas rasSytiniu tekstu yra tik vienas i§ daugelio
budy minciai reiksti. Vis dazniau vartotojai dalinasi neverbaline informacija, perduodama hiperteksto nuoro-
domis, bendrauja tarpusavyje keisdamiesi vaizdo, muzikos jrasais, tekstinius komentarus keicia grafiniais
zenklais. Pleciasi naujyjy medijy kalbos vartosenos sritys, ji plinta visuose mobiliuosiuose jrenginiuose. Pa-
augliai yra aktyviausi elektroninés kalbos atmainos kiiréjai ir Sios naujosios el. medijos vartotojai, kurie ugdo
savo skaitmeninj rastingumg ,,dvikalbystés®, t. y. norminés kalbos ir elektroninés kalbos atmainos sistemoje.

ReikSminiai ZodZiai: naujyjy medijy kalba; elektroniné kalbos atmaina; tinklakalbé; skaitmeninis rastingumas,
Zinutinimas; kalbinis kontekstas; naujyjy medijy kalbos vartotojai.

Ivadas kai. Galime tikétis, kad kompiuterinis sluoksnis darys jtaka
kultiriniam sluoksniui, lems jo struktiira, besikuriancius

Isitvirtinusios nidienos gyvenime skaitmeninés technolo- Janrus, jo turinj® (Manovich, 2009).

gijos lemia nauja mastymo, mokymosi ir bendravimo ap-
linka. Akademinéje literatiiroje §is reiskinys jvardijamas  Kaip suvokiamas vienas svarbiausiy visuomenés i$sivys-
naujyjy medijy revoliucijos terminu (Manovich, 2009).  tymo rodikliy — rastingumas — naujyjy medijy revoliucijos
Akivaizdziausia ir daugiausia diskusijy kelianti naujyjy  laikmeciu? Kalbéjimas ir klausymas (oralumas) greta
medijy revoliucijos pasekmé — kalbos kaita, kuri savo  skaitymo ir raS§ymo, pasak K. Woolsey (2005), yra pagrin-

mastu taip pat prilygsta revoliucijai (Crystal, 2001;  diniai ,kalbinio rastingumo* rodikliai, kuriais grindziama
Woolsey, 2005). Greta kalbos poky¢iy skaitmeninés tech- ~ visuomenés rastingumo sgvoka. Kitos medijy formos —
nologijos i§ esmés keiCia mastymo, bendravimo, savirai§-  statisky atvaizdy kultira, kinas, intermedialis menai —

kos ir elgsenos modelius beveik nepalikdamos galimybés  paprastai nelaikomos biitina visuotino rastingumo salyga.
i8likti tradiciniams, nes ankstesnés medijos nyksta, jas  Taigi Siy jgiidziy lavinimui néra kreipiama tiek daug dé-
visiskai integruoja naujosios — elektroninés medijos. mesio kiek tradicinéms medijoms.

Levas Manovichius (2009) teigdamas, kad dabar esame  D. Kalvaitiené ir A. Kalvaitis (2011) teigia, kad dazniausiai

naujyjy medijy revoliucijos jkarStyje, kai visa mums Zzi-  raStingumas apiblidinamas kaip Zmoniy gebéjimas skaityti
noma kultiira pereina prie kompiuteriu medijuojamy ga-  ir rasyti (kiti mokslininkai dar prideda ir gebéjima skai-
mybos, platinimo ir komunikacijos formy, teigia, kad  Ciuoti). Pati rastingumo savoka atsirado XIX amziuje, kai
kompiuteriniy medijy revoliucija veikia visas komunika-  neraStingumas imtas suprasti kaip socialiné problema.
cijos stadijas, jskaitant manipuliavimg duomenimis, jy = Tada buvo pradéta plétoti spauda, sparciai vystési gamyba
kaupima, saugojimg ir platinima. Be to, veikiamos ir pa-  ir technika, todél raStingumas tapo svarbia salyga, lei-
¢ios medijos — tekstas, t.y. kalba, nejudantys ir judantys  dZianc¢ia Zmonéms iSgyventi visuomengje be kity asmeny
vaizdai, garsas ir erdvinés konstrukcijos. Visoms kultiiri-  pagalbos.

néms formoms tampant kompiuterizuotoms, mes vis labiau
,,susisaistome** i§skirtinai su kulttiriniais duomenimis: tek-
stais, nuotraukomis, filmais, muzika, virtualiomis aplin-
komis. Mes perkeliame démesj nuo paties kompiuterio j
skaitmenine forma uzkoduota kultiira. Kadangi naujosios

XX amziaus antroje puséje, kai buvo pradétos vystyti
kompiuterinés technologijos, $alia gebéjimo skaityti, rasyti
ir skaiCiuoti, svarba jgijo kompiuterinis rastingumas —
gebéjimas apsieiti su kompiuterinémis technologijomis.

medijos kuriamos, platinamos, saugomos bei archyvuoja-  Taigi, kaip pazymi D. Kalvaitiené ir A. Kalvaitis (2011),
mos kompiuteriuose, galima tikétis nemaZo poveikio, kurj  per kelerius metus kompiuterinio rastingumo savoka i$
kompiuteriné logika daro tradicinei kultirinei medijy logi-  esmés evoliucionavo j skaitmeninio rastingumo sgvoka,
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kuri yra labai svarbi visapusiSkam dalyvavimui Ziniy vi-
suomenéje ir modernios ekonomikos konkurencingumui.

Informacinés technologijos placiai paplito Zmoniy buityje
ir jy jau negalima sieti vien tik su kompiuteriais. Neuz-
tenka iSmanyti kompiuterio suteikiamas informacines ir
komunikacines technologijas, gebéti taikyti kompiuterio
techning ir programing jrangg vartotojo lygiu. Skaitmeninis
raStingumas — reikiamas darbo rinkoje ir buityje paplitusiy
informaciniy ir komunikaciniy technologijy iSmanymas,
mokéjimas ir gebéjimas taikyti darbo rinkoje ir buityje
naudojamq techning ir programing jrangq vartotojo lygiu.

Taciau $is apibrézimas visg démesj koncentruoja j gebé-
jima jvaldyti technologijas, bet nejvertina gebéjimy kurti,
pateikti informacija ir ja dalintis, t. y. nejvertinama komu-
nikacinio konteksto svarba. Antras trilkumas — neuZsime-
nama apie turinj, kuris platinamas pasitelkiant Sias naujas
skaitmenines technologijas bei apie to turinio gamybos ir
sklaidos jrankj — kalba, kuri turi daug panasumy su ben-
drine normine kalba, bet kuri i§ esmés gali skirtis, priklau-
somai nuo komunikacinio konteksto. Taigi §io straipsnio
tikslas — aptarti naujyjy medijy kalbos komponentus, jos
kiirimo bei vartosenos poky¢iy tendencijas, jvertinti el.
medijy komunikacinj konteksta ir pateikti naujyjy medijy
kalbos kiiréjo/ vartotojo portreta.

Tyrimo objektas — naujyjy medijy kalba.

Tyrimo metodai — sisteminé mokslinés literatiiros analizé,
antriné statistiniy duomeny analiz¢ ir apraSomasis lygina-
masis metodas. Antrinei analizei pasitelkti ,.the Nielsen
Company“ (2010), ,Nielsenwire”“ (2011) duomenys ir
lietuvisky el. portaly ,,Informaciniy technologijy naujie-
nos* (2011), LABAS (2012), ,Mano dienynas* (2012) duo-
menys.

Nauja komunikaciné terpé — ,Facebook* — internetas
internete

,Facebook® — beprecedentinis milijardg Zmoniy jungiantis
tinklas, kuriame privatus gyvenimas nuolat vieSinamas. Jei
analizuosime istoriSkai, i§ pradziy buvo ,Friendster®,
greito flirto tinklalapis, véliau visi perbégo i ,,MySpace®,
kol 2004 m. Marko Zuckerbergo sumanytas socialinis
tinklas ,,Facebook® i§ Harvardo bendrabucio sparciai
iSplito ne tik JAV, bet ir visame pasaulyje, tapdamas ne tik
studentijos pamégta ,,gyvenamaja vieta“ nepaisant lyties,
etninés ar kultlirinés skirtybés, bet jtraukdamas ir
vyresnigjg karta, kuri $ig platforma iSnaudoja ne tik
bendravimo, bet ir verslo vystymo tikslais. ,,Facebook®,
kaip pazymi Robertas Lane'as Greene'as (2012), padéjo
surengti revoliucijas Artimuosiuose Rytuose. Kitiems
socialiniams tinklams belieka jsitvirtinti vienoje i
nedaugelio nisy, kuriy dar neuzpildé Sis milzinas. Taigi,
anot Greene'o (2012), vienintelis ,,Facebook™ konkurentas
yra likusi interneto dalis.

Internetas suteikia tris dalykus: prieiga prie turinio (vaizdo
medziagos, muzikos, skaitiniy), saviraiSkos erdve
(tinklara$cius, ,,Twitter) ir galimybe bendrauti (el. pasta,
pokalbius, ,,Skype). ,,Facebook* konkuruoja su internetu
visose Siose srityse. ,,Facebook® siekia pasililyti visg
veikla, kuria uzsiimtumeéte internete, tik su draugais. Taigi
,Facebook® yra internetas internete (Greene, 2012).
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»Facebook™ aplinka (kulttra), be jokio kritinio santykio
priimanti visas iSraiSkos formas, be abejonés keicia visy
miisy saviraiskg ir elgesj. Si aplinka puikiai iliustruoja
Marshalo McLuhano mintj, kad Siuolaikiné visuomené
gyvena ,globaliame kaime* (McLuhan, 2003), kuriame
visi vienas kita pazjsta ir kuriame informacija plinta
zaibisku greiciu.

Toks globalus ,,Facebook™ kaimas keicia netgi Vakary
kultiiroje nusistovéjusias lyCiy interesy sritis. Tradiciskai
technologijos buvo laikomos vyriSka sritimi. Taciau
dabartiniy  tyrimy duomenimis, Zymiai aktyvesnés
internetiniy socialiniy medijy vartotojos yra moterys — jos
paraso 60 proc. visy komentary ir jkelia 70 proc. visy
nuotrauky. Kita vertus, Sie duomenys gali biiti nesusij¢ su
doméjimusi technologijomis — moterys ir mergaités labiau
linkusios palaikyti socialinius rySius nei vyrai ir berniukai
(Greene, 2012). Sie sociologiniai duomenys atsispindi ir
populiariojoje Vakary kultiiroje — biitent moterys rodomos
kaip inicijuojancios gandy, apkalby tinklus, iki internetinés
eros kurty laiskais ar telefoniniais pokalbiais (Schantz, 2008).

Nors naujoji komunikaciné terpé, kurios principas biti
paprastai ir suprantamai masiniam vartotojui, nepaisant jo
amziaus, lyties, i$silavinimo, etniniy, klasiniy ir kultiriniy
skirtybiy, yra pagrista dar XIX a. atsiradusiais ir
iSpopuliaréjusiais bendravimo buidais (sakykime, socialinis
tinklas ,,Twitter" kartais tyrinétojy siejamas su seniau
buvusia mada bendrauti pasiturin¢iy Seimy sveciy knygose
paliekant jvairius jrasus), taciau elektroniné komunikacija
Sioms bendravimo praktikoms suteiké iki Siol neregéta
mastg ir populiaruma.

Todél sakoma, jog ,,Facebook* vienija pasaulj. Kaip teigia
technologijy ekspertas Davidas Kirkpatrickas (2011),
,Facebook® tapo bendriausiu dalyku skirtingy kultiiry
zmonéms visame pasaulyje. Virtuallis imigrantai (tinklo
gyventojai) néra ribojami amziaus, geografijos, kalby ar
klasiy. ,,Facebook* jau veikia 75 kalbomis ir apie 80 proc.
»Facebook™ vartotojy yra ne i§ JAV. Jis keicia tai, kaip
Zmonés bendrauja. Taigi to visuotino bendravimo jrankis —
naujyjy medijy kalba — ir yra $io straipsnio tyrimo objektas.

Naujuyju medijy kalbos komponentai

K. Woolsey (2005, p.2) kalba internete jvardija kaip
naujaja el. medija. Internetiné kalba, pasak autorés, tai
naujoji el. medija, kuri yra ne pakitusi tradiciné kalba, o
naujoji, visiskai kitokia bendravimo priemoné.

Daug mokslininky, kurie tiria interneto poveikj kalbai,
gyvensenai ir elgsenai, pazymi, kad kalba internetinéje
erdvéje matomai suprastéja, tampa primityvesné ir
paprastesné (Crystal, 2001; Johnova, 2004; Trubek, 2012;
Soffer, 2012). Sj pokytj galima aiskinti pasitelkus socialinio
tinklo ,,Facebook™ darbuotojos Tiffani Jones Brown,
atsakingos uz Sio vartotojo sasajos teksta, zodzius. Ji teigia,
kad tekstas privalo buti ,paprastas, zmogiSkas, aiskus ir
nuoseklus®. Viskas Siame tinklalapyje turi buti paraSyta
taip, kad suprasty ir vienuolikmetis, be to, vartotoja
,.pasitinkantis” kalbos tinklas turi biti jtraukiantis, o ne
veréiantis jj save atpazinti kaip ,,svetimg” bendruomenei,
kurios nariu jis noréty tapti. Tad ir vartotojo sasajos kalba
turi bati kiek jmanoma nesusijusi su jokia kultiiriskai



atpaZjstama tapatybe, o atitikti fiktyvia, utopiskai visiems
tinkamg funkcija (An Interview with Tiffani Jones Brown,
2011). Akivaizdu, jog turima omenyje labiau dirbting,
specialiai sukonstruota nauja kalba, o ne kurios nors
gyvosios kalbos pritaikymas.

Kitas svarbus bruozas, i kurj atkreipia démesj Michele
Zappavigna (2011), yra tas, kad kalbininkai vis dazniau
plecia savo tyrimy ribas, jsitraukdami j vis platesnius ko-
munikacinés terpés tyrimus, analizuodami, kokia reik§me
komunikacijos procesui turi vaizdas, kiino kalba ar muzika.
Siuos reiskinius galima analizuoti taikant istisg ,,vaizdo
dizaino“ gramatika (Kress, Van Leeuwen, 2006) arba
begale kity intermedialiy komunikaciniy sistemy tyrimo
metody (Mitchell, 2011). Tuo biidu nuotraukos, paveikslé-
liai, vaizdo jraSai, muzika ir kiti paralingvistiniai Zenklai
tampa naujyjy medijy kalbos dalimi, kurios negalime igno-
ruoti.

Anne Trubek (2012) akcentuoja dar vieng dalyka — naujoji
komunikacija visus pavercia rasytojais. Jos teigimu, visi
mes dabar skaitome ir raSome Zymiai daugiau, nei praei-
tyje. Pries 20 ar 30 mety visi daugiau $nekédavo nei rasy-
davo. Tuo metu imta riipintis, kad plepéjimas telefonu ir
besaikis televizoriaus ziliré¢jimas (sakytiniy medijy varto-
jimas) iSstums rasta. Dabar gi, atvirksciai, didzioji dalis
bendravimo internete vyksta rastu. Mes $Snekameés, dalinamés
informacija, dziaugiamés, liidime, bendraujame, fiksuojame
savo biisenas, flirtuojame raSytine forma. Taigi raSome
zymiai daugiau nei prie§ deSimtmetj. Tai tarytum leisty
daryti prielaida, kad Sitiek daug rasant, turéty geréti ir
raSymo jgudziai, bet ar taip yra i§ tikryjy? Deja, ne. Nors ir
stengiamasi iSlaikyti kai kuriy tinklaraséiy kalbos
taisyklinguma, bet tenka pripazinti, kad interneto kalba
labai nutolo nuo standartinés norminés kalbos ir tai tapo
i$skirtiniu elektroninés kalbos bruozu.

Sis elektroningje komunikacijoje visy ,,virtimas™ radytojais
turi dar viena teoring perspektyva, susijusia su Rolando
Barthes'o idéja apie dvi — skaitomo ir raSomo (pranc. texte
lisible/ texte scriptible) — teksto ruisis (Barthes, 1975).
R. Barthes'as skaitomg teksta apibrézé kaip neleidziantj
dalyvauti teksto kiirime, skaitytojui suteikiant;j tik pasyvaus
informacijos gavéjo statusg. PrieSingai, raSomas tekstas yra
toks, kuris jtraukia skaitytoja j savotiska bendrautoryste,
dar daugiau, skaitymo ir raSymo praktikos tokiame tekste
tarsi sutampa: skaitai ka rasai. Zitrint i§ ios perspektyvos,
socialiniy medijy vartotojai, i§ esmés ir sukuriantys S§iy
socialiniy medijy turinj, yra rasytojai bitent ta dviguba
R. Barthes’o §iai praktikai suteikta prasme, kai raSymas tuo
pat metu yra ir skaitymas. Sie ra§ymo ir skaitymo praktiky
pokyciai labai svarbiis ir turétini omenyje, kalbant apie jy —
drauge ir kalbos — transformacijas elektroninéje terp¢je.

Virtualioje erdvéje rasoma daugiau nei $nekama balsu.
Susirasinéjama su kolegomis darbe, vykdoma dalykiné ir
buitiné korespondencija, komentuojami straipsniai el
portaluose, nevarzomai reiskiama nuomoné visais jmanomais
klausimais, bendraujama su draugais, vaikais, S$eimos
nariais — ir visa tai daroma rastu. ISsikrauste j virtualig
erdve visi tampa rasytojais. Tik atsiranda naujos ra§ymo
formos: blogai, tinklaras¢iai, trumposios zinutés, komentarai.
Atsiranda ir literatiiros kiiriniy, kuriy fabula — internete
patirti i§gyvenimai. Antai Stanislava Nikolova-Ciurinskiené
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romane ,,Second life — gyvenimas tinkle* raso, kad be kity
iSgyvenimy, patirty tinkle, ,tiek offline, tiek online
vadinamoji mano tévyné man per anksta, ir jeigu retsykiais
i§ jos nei$vaziuoju, stadiai pasiuntu* (Nikolova-Ciurinskiené,
2012, p.72). Tuo autoré tarytum teigia, kad virtualiame
pasaulyje nelieka geografiniy, valstybes skirianciy sieny,
politiniy, ekonominiy ir kultdriniy skirtumy bei taisykliy,
kuriy privalu laikytis realiame gyvenime. Virtualioje
aplinkoje  klesti idéjy raiSkos demokratija, nors
neapseinama Cia ir be jzeidziancio turinio zinuéiy, Zargono
ir keiksmazodziy bei uzgauliojimy, patyc¢iy kultiiros.
Taciau virtualioje aplinkoje taip gausiai raSomi tekstai,
anaiptol ne visada atitinka norminés kalbos standartus.
Todél, norint siekti karjeros realiame gyvenime, tenka
mokytis skirti dvi kalbos rii§is — norming ir elektroning
kalba. Nepriklausomai nuo milzinisko kiekio paraSomy
teksty virtualioje erdvéje ne visi tampa pripazintais raSy-
tojais, o didzioji dalis virtualiy emigranty toliau sékmingai
,tobulina“ naujg elektroning kalbos atmaing.

Zodziai gali buti bereikdmiai, jeigu jie neperteikia turinio.
Steve'as Jobsas viename savo interviu teigé: ,,Mes tikime,
kad kai technologija susituokia su humanitariniais moks-
lais, sulaukiame rezultaty, ver¢ian¢iy miisy Sirdis dainuoti*
(Isaacson, 2012, p.533). Tai reiskia, kad turinio kirimui
tenka nepaprastai svarbus vaidmuo, tad labai svarbu i§ma-
nyti, kokios yra to turinio kiirimo priemonés, arba kokie
komponentai sudaro naujyjy medijy kalba.

Virtualioje erdvéje be teksto vis rySkiau dominuoja kitos
medijy riSys — grafiniai zenklai, skirti reik$ti jvairioms
emocijos ir blisenoms, vaizdai, nuotraukos, filmuota me-
dziaga, garsai, muzika. Visa tai tampa neatskiriama nau-
jyjuy medijy kalbos dalimi, naudojama turiniui reiksti.

Kaip iliustruoja 1 paveikslas, naujyjy medijy komunikaci-
joje keiciasi dominuojanéiy medijy sistemos sudétis: tradi-
ciné oralumo bei rasto (spaudos) sistema yra papildoma ar
net nustelbiama vizualiyjy komunikacijos priemoniy. Net
turint omenyje ir taip vadinamajj ,,antrojo” oralumo (Ong,
2007) efekta, pasireisSkiantj sakytinés kalbinés komunika-
cijos elementais raSytinés ar vizualios komunikacijos for-
mose net raSta jvaldziusiose visuomenése, akivaizdu, jog
spausdintinis — skaitmenizuotas tekstas nebéra toks svarbus
kaip grafiniai, kino ir multimedijos elementai.
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1 pav. Naujyjy medijy kalbos komponenty analizé. XX a. ir XXI a.
kalbinés medijos rai$kos palyginimas (pagal Woolsey, (2005)).



Multimedija — tai bendras jvairialypés informacijos,
jvairialypés jrangos ir jvairialypés terpés pavadinimas
(Dagiené, Grigas, Jevsikova, 2009). Lietuvoje bandoma
multimedijos terming keisti | daugialypé/ jvairialypé terpé.
Tai tik vienas aspektas, nes multimedija yra daugiau nei
vien tik terpé... Multimedija (angl. ,,multimedia®) — tai
informaciné technologija, kai pasitelkus teksta, garsa,
vaizda, animacija ir vaizdo informacija kuriama efekty-
vesne, didesnius informacijos srautus ir sudétingesn¢ tik-
rove galinti aprépti komunikacija. Si, $iandien daZniausiai
kompiuterinémis priemonémis realizuojama komunikaciné
technika, taip pat néra budinga tik interneto erai — apie ja
pirmasis émé kalbéti vienas ryskiausiy britiskojo roman-
tizmo atstovy Samuel Taylor Coleridge (Schroter, 2011).
Taciau tik visuotinés skaitmenizacijos epochoje inteme-
dialumas jgijo toki masta, jog ,,grynyjy” medijy beveik
nebeliko.

Tuo biidu grafiniai ir vaizdo informacijos elementai tampa
neatsiejamais naujyjy medijy kalbos komponentais, ir vir-
tualaus pasaulio gyventojai puikiai iSmano $ig kalba ne
vien kaip vartotojai, bet ir kaip turinio kiiréjai. Sios naujos
priemonés tampa neatsiejama internetinio bendravimo arba
naujyjy medijy kalbos dalimi.

Ta paciag mintj savo knygoje ,,Naujyjy medijy kalba* gvil-
dena ir Levas Manovichius, teigdamas, kad

»dauguma naujasias medijas ir kiberkultiira tytiné¢janciy vei-
kaly koncentruojasi j sociologinius, ekonominius, ir politi-
nius jy aspektus, taigi svarbu vartoti zodj ,,kalba“ tam, kad
iSrySkéty naujai atsiradusios konvencijos, periodiskai pasi-
kartojantys dizaino $ablonai ir pagrindinés naujyjy medijy
formos* (2009, p.79).

Taigi bendravimas virtualioje erdvéje tampa intermedialus
— ko nejmanoma iSreiksti bendraujant tekstu — ta padaro
nuotraukos, vaizdo bei muzikos jrasai. Vaizdine bei gar-
sine informacija dalinamasi per hiperteksta. Hipertekstas
gali biti apiblidinamas kaip hibridinis teksto darinys (Ja-
nuskeviéitté, 2004). Informacijos talpinimui internete
tapus Zymiai paprastesniam (pvz.: vaizdo ar muzikos jrasy
talpinimas ,,YouTube) pagaus¢jo ir informacijos dalini-
masis per hiperteksta. Pokalbiuose Sis teksto darinys jungia
skirtingo turinio bei tipo informacija. Tokiu budu virtualus
pokalbis tampa artimesnis gyvam, nes atsiranda galimybeé
emocijas reikSti ne tik savo paties rasytu tekstu, bet ir
vaizdu, garsu ar kito autoriaus raSytu tekstu, tai pateikiant
kaip citatg ar pagrinda iSsakytai minciai. Vis dazniau po-
kalbio metu pas$nekovai naudoja ne grafinius veidelius, bet
hipertekstines nuorodas, nukreipian¢ias j vaizda, garsg ar
kitg teksta, kuris suteikia daugiau informacijos apie reak-
cijg ar emocijg. Pasnekovams bendraujant didesnio infor-
macijos kiekio nereikia aprasSinéti patiems, vietoj to j po-
kalbio langa jkeliama nuoroda su platesne informacija.
Nuorodomis pateikiama detalesné informacija apie kuria
pasnekovai nori diskutuoti. Toks nuorody dalinimasis lei-
dzia internetiniam bendravimui informacijos perdavimo
efektyvumu pralenkti gyva bendravima, nes visa informa-
cija prieinama ir pateikiama Zymiai greiiau bei yra deta-
lesné, negu pasnekovai galéty nupasakoti (plg. pranciizy
raSytojo Marcelio Prousto idéja apie raSyma kaip apie
efektyvesng komunikacija, nes tai tarsi dialogas, tik iSva-
lytas nuo komunikaciniy Siuks$liy (Proust, 1999). Ben-
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draujant virtualioje erdvéje interneto vartotojai hiperteksto
nuorodomis siekia pagyvinti pokalbj. Pateikiamos nuoro-
dos i vaizdo jrasus, kurie pasnekovams leidzia geriau su-
prasti kito pasnekovo emocijas ir perduodama neverbaling
informacija. Hiperteksto pagalba pokalbiai tampa gyvesni
bei dinamiskesni, bendravimas neapribojamas vien teksto
raSymu bei skaitymu, j virtualy bendravima jsilieja kitos
medijos — vaizdas bei garsas.

Didzioji dalis informacijos socialiniuose tinkluose plinta
talpinant nuorodas ar citatas. ,,Facebook socialinis tinklas
tam naudoja ,laiko juosta” — vieta, kur Zmonés talpina
nuotraukas, savo istorijas bei patirtis. ,,Facebook® ,laiko
juostoje* susijungia visi pagrindiniai bendravimo biidai.
Pats paprasCiausias ir populiariausias bendravimo biidas —
tai ,Like* (patinka, prilyginamas pakeltam nyksciui)
mygtukas. Sio mygtuko paspaudimu vartotojai parodo
susidoméjima ,.sienoje* paskelbta naujiena jos nekomen-
tuodami, nepriklausomai ar tai rasytinis tekstas, nuotrau-
kos, vaizdo jrasai ar asmeninés informacijos atnaujinimas.
Si paprasta funkcija priartina bendravima socialiniame
tinkle prie gyvo bendravimo, kai pozityviai reaguojama
netariant né Zodzio (Greene, 2012).

Elektroninés kalbos atmainos apibreéztys

Aptarus naujyjy medijy kalbos ypatybes ir komponentus,
atidziau paanalizuokime pagrinding jos sudedamaja dalj —
elektroninés kalbos atmaing, kuri pastaruoju metu kelia
daug diskusijy ir yra tyrinéjama daugelio pasaulio $aliy
mokslininky, taip pat ir Lietuvoje.

Davidas Crystalas, analizuodamas interneting kalba, be
dviejy jprasty kalbiniy veiky — raSytinés ir sakytinés kalbos
— i8skyré trecig terpg/ medija (,,third medium*) — interne-
ting kalbg, kurig vadina ,,Netspeak* — tinklakalbe. (2001).
Jo nuomone, §i naujoji medija turi labai daug bendro su
grafiti (2001, p.48). Crystalas taip pat prognozuoja inter-
netinés lingvistikos (,,Internet linguistics®), kaip atskiros
lingvistikos Sakos, atsiradima (2001, p.9).

Taciau terminas ,,netspeak™ pradétas vartoti Zymiai anks-
Ciau — praeito Simtmecio devintajame deSimtmetyje kartu
su interneto medijos atsiradimu ir plétra. ,Netspeak™ buvo
apibtdinamas kaip unikalus ,,Zargonas®, ,,dialektas* ar net
,kalba®“. Pradzioje ,,netspeak® buvo jvardijama tik vidiné
interneto vartotojy susirasingjimo kalba. Véliau, pleciantis
internetui ir aktyviy vartotojy biriui, $is terminas imtas
vartoti akronimy, trumpiniy, emocijas reiskianciy grafiniy
zenkly ir fonetinés rasybos atvejy jvardijimui. Visi Sie
kalbiniai pakitimai buvo suvokiami kaip elektroninio ben-
dravimo padariniai, atsirad¢ dél noro kuo greiciau ir glaus-
C¢iau perteikti mintj.

Jonssonas (1997) teigia, kad ,,netspeak™ néra toks visuoti-
nai priimtinas terminas kaip elektroninis diskursas
(,,electronic discourse*), ar bendravimas per kompiuterj
(,,computer-mediated communication®).

Be $iy terminy, Crystalas pateikia ir begale kity interneting
kalbg apibiidinanc¢iy terminy: ,,Netlish®, ,,Weblish* — Zo-
dzio web/ net (tinklas) ir ,,English“ galtinés junginys,
,Electronic language®, ,Interactive written discourse®,
,,Ciberspeak, ,,Webspeak™ (Crystal, 2006, p.19). Prie jy
galima dar pridéti ,,Short messaging™, ,,Short mail®,



»IMSing“, | person-to-person messaging“, , mobile
messaging™, ,wireless messaging”, ,text messaging",
Htexting®, . txtng* (Crystal, 2008).

Kai kuriuos i$ ¢ia iSvardinty terminy galima buty bandyti
versti | lietuviy kalba, taciau didzioji jy dalis yra neisver-
¢iami naujadarai, svetimi lietuviskai zodziy darybos tradi-
cijai. Angly kalba turi dar nuo Orwello laiky susiklos¢iusia
tradicijg kalbos atmainas lengvai jvardinti tam tikrais nau-
jadarais, kaip ,,naujakalbé“ (newspeak) — ,,senkalbé* (old-
speak) romane 1984-ieji, véliau atsirad¢ terminai ,,double-
speak”, ,seaspeak™ ir ziniasklaidos atstovy sukurti
naujadarai ,,royalspeak®, , blairspeak™ (Crystal, 2006, p.19)
(plg., kitokiai naujadary darybinei tradicijai — angly/ rusy —
priklausantj ,,nadsat” termina Zinomo poligloto Anthony
Burgess‘o romane ,,A Clockwork Orange” (1986), kuriuo
nusakyta personazy naujakalbé). Sekant Sia tradicija,
,hetspeak® esme lietuviy kalboje geriausiai nusakyty ter-
minas tinklakalbeé.

Paradoksalu, bet Orwello (2007, p.256) pranaSystés apie
naujakalbe, kuri galutinai pakeis senkalbe (norming angly
kalba) apie 2050 metus, i§ dalies pildosi. Bent jau kalbos
ekonomijos principas Siame romane tiksliai nusakytas kaip
vienas i§ pagrindiniy naujakalbés bruozy.

,Naujakalbés zodynas buvo nedidelis, be to, nuolat iSradi-
néta budy kaip jj toliau mazinti. Naujakalbé kaip tik tuo ir
skyrési nuo daugelio kity kalby, kad jos Zodynas, uzuot plé-
tesis, kasmet mazéjo. Ir kiekvienas sumazéjimas buvo lai-
komas laiméjimu, nes kuo mazesnis pasirinkimas, tuo ma-
zesné pagunda imti galvoti® (Orwell, 2007, p.261).

Nesinoréty ieskoti pernelyg daug panasumy tarp Orwell
naujakalbés ir niidienos medialekty, nes visy pirma salygas
elektroninei kalbos atmainai atsirasti 1émeé technologijy
plétra. Be abejonés, angly kalba yra imli technologinéms
naujovéms, todél, be minéty Orwello naujakalbés eksperi-
menty, galima sukurti ne tik iStisus leksinius darinius, bet
,,zaisti su kalba“, kaip §j veiksmg jvardija Crystalas (1996;
2008; 2011), visuose kituose lygmenyse — fonetikos ir
fonologijos, morfologijos ir sintaksés, diskurso, semanti-
kos ir pragmatikos. Davidas Crystalas knygoje ,,Txtng The
Gr8 Db8&* (2008) zodziy trumpinima, formy keitima, naujy
zodziy kiirima, fonetinj raS§yma vadina ,kalbos zaidimu*
(anlg. language play). Sj reiskinj jis vadina natiiralia bei
neiSvengiama bendravimo dalimi. Jis teigia, kad kalbos
zaidimg zmonés pradeda dar vaikystéje, mokydamiesi
kalbéti. Todél galima teigti, jog kalbos keitimas virtualioje
erdvéje yra visiskai nattiralus dalykas, kuris taip pat pa-
lengvina bendravima. Sig mint] plétoja ir Sofferis (2012).

Elektroniné kalbos atmaina skiriasi nuo norminés angly
kalbos tuo, kad leksiniai vienetai modifikuojami taikant
kalbos ekonomijos principa. Kalbos ekonomijos principas
veikia visus kalbos lygmenis: fonetinj, morfologinj, leksinj
ir sintaksinj. Jis yra svarbus principas naujiems terminams
sudaryti. Vargu ar prigis keliy Zodziy darinys jvardinti
reikiniui, kuris kitoje kalboje pavadintas vienu trumpu
zodziu. Dél Sios priezasties ir atsiranda kalboje svetimybeés,
neteiktini skolininiai: (plg., catas — pokalbis pokalbiy sve-
tainéje, imeilas — elektroninis pastas). Kita vertus, daznai
ivairios Zodziy santraukos greitai paplinta kaip mados da-
lykas, ypac¢ tarp jauny zmoniy (Cingel, Sundar, 2012).
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Lauren Squires (2010), atlikusi iSsamig elektroninés kalbos
studija véliau, nei tai daré Crystalas, teigia, kad daugelyje
konteksty, zidrint i§ dabartinés perspektyvos, matome, kad
yra nusistovéjusi dviejy terminy ,,netspeak™ ir ,,chatspeak*
vartosena.

Pagal vartojimo daznj matome, kad terminas ,netspeak
aptinkamas Siek tiek daZzniau nei ,.chatspeak” (Google
paieska http://google.com jvedus Zodj ,,netspeak* rodo apie
402.000 paieskos rezultaty, o jvedus ,,chatspeak™ atitinka-
mai apie 381.000 rezultaty (2012 m. rugpjicio 21 d.). Pa-
lyginimui, 2009 liepos 19 d. duomenis, ,netspeak® buvo
rasta apie 137,000 ir . ,,chatspeak® 107,000 jrasy.

Antrajame knygos ,,Language and the Internet™ papildy-
tame leidime apibendrindamas daugelio autoriy bandymus
apibrézti elektroning kalba, Crystalas apibiidina ja kaip
“nauja medijg, kuri jungia sakytinés, rasytinés kalbos ir
elektroningés terpés bruozus” (Crystal, 2006, p.52).

Crystalas (2006, p.20) apibrézia ,netspeak®/ tinklakalbe
kaip kalbos tipa/ rtsj, pasizyminc€ia unikaliomis internetui
btdingomis savybémis, nulemtomis interneto aplinkos —
elektroninés, globalios ir interaktyvios medijos. Medija
lemia kalbines transformacijas. Charaktringos tinklakalbés
savybés priklauso tik internetinei aplinkai. Tai Zaismingas
zargonas, neverbalinés kalbos naudojimas, jvairios san-
trumpos — daiktavardziy ir iStisy fraziy akronimai, ortogra-
finiai raidziy praleidimai, atskiry raidziy rebusai, raidziy
keitimas skaiCiais ar simboliais, nejprasta didziyjy raidziy
vartosena, minimalus skyrybos Zenkly naudojimas ir nes-
tandartiné rasyba (Crystal, 2006, pp.86-98). Sios savybés
atsirado dél internetinés aplinkos laiko ir erdvés ypatumy,
elektroninj rasta priartinanciy prie Snekamosios kalbos.
Svarbiausia Sioje situacijoje vis délto yra tyrinétojy ak-
centuojama ,,Cia ir dabar” laiko patirtis, lemianti komuni-
kacijos spontaniSkuma bei sukurianti ,.tarsi $Snekamosios”
kalbésenos iliuzija (Landow, 2006).

Kalbg internete veikia ne vien elektroniné terpé. Kaip ir bet
kuri kita kalbos riisis, internetiné kalba skiriasi pagal tai,
kokiam zanrui ji priklauso arba kokioje situacijoje yra
vartojama. Todél skirtinga kalba aptinkama pokalbiy sve-
tainése, el. pasto aplinkoje, raSant momentines zinutes,
bloguose, tinklalapiuose, trumposiose zinutése, atmintu-
kése (Johnova, 2004; Squires, 2010). Kiekviena Siy tech-
nologijy turi savus komunikacinius ypatumus, todél galima
kalbéti apie interneto kalbos ,,dialektus”, nulemtus konkre-
¢iy elektroninio turinio keitimosi technologijy. Tinklakalbé
ir jos ,,dialektai” yra technologijy padarinys.

Termino ,,chatspeak® vartosena pasklido véliau, iSpopulia-
réjus sinchroninio bendravimo aplinkoms pokalbiy svetai-
nése. Pirmiausia tai uzfiksuota 1998 m., kai ,Dallas
Morning News* straipsnyje pasirodé zinuté, kad ,.chat is
more real than RL — Real Life in chat-speak®. Nors
,chatspeak® pirmiausia paplito pokalbiy svetainése, véliau
Si kalbos atmaina tapo populiari momentiniuose pranesi-
muose.

Taigi skirtumas tarp $iy terminy yra tas, kad ,,netspeak®
sicjamas su naujy kalbiniy savybiy atsiradimu, o
,chatspeak® su kalbinémis aplinkomis arba kalbiniais
kontekstais, kuriuose $i kalbos atmaina funkcionuoja.



Markéta Johnova (2004) straipsnyje ,,The Language of
Chat™ iSskiria septynis momentinio bendravimo (,,Instant
Messaging”) programomis bruozus. Tai gausus slapyvar-
dziy vartojimas (dar kitaip vadinamy ,,nikais®), pasitai-
kantys kreipiniy ir pasisveikinimo/ atsisveikinimo ypatu-
mai, kalbéjimas pakaitomis, glaustos frazés, akronimai,
grafiniai veiksmus ir emocijas reiskiantys Zenklai, keiks-
mazodziai ir zargoniné leksika.

,Netspeak® terminas atsirado anks¢iau, bet véliau tapo
vartojamas sinonimiSkai su iSpopuliaréjusiu ,,chatspeak*
terminu. ,,Netspeak” apiblidinamos naujos, nestandartinés
elekroninés kalbos ypatybés, o ,,chatspeak™ siejamas su
kalbiniais kontekstais, kuriuose $i kalbos atmaina funkcio-
nuoja.

Vélesnis reiskinys, apibiidinamas savoka ,,texting®/ Zinuti-
nimas (Militinaités savoka) atsirado jau XX amziaus pa-
baigoje. Nors sukurtas tik techninéms mobiliojo rysio
reikméms, jis paplito kaip savitas komunikacijos stilius,
pilnas santrumpy ir netaisyklingy kalbos vartojimo formy.
Jis ZaibiSkai jtrauké jaunajg kartg, kuri nekreipia démesio j
norminés kalbos standartus. I$ kitos pusés, atsirado daug
sunerimusiy balsy, teigian¢iy, kad $i kalbos atmaina nei-
giamai veikia visuomenés rastinguma ir zlugdo kalba.

Bet Crystalas (2008), prieSingai nei daugelis kritiky, teigia,
jog nereikia baimintis, kad Zinutinimas 7udo kalba. At-
virksciai, galime teigti, kad Zinutinimas atveria naujas kal-
bos vartosenos erdves, o tai néra blogas dalykas. Kartu su
Zinutinimo era pasipylé daugybé naujy terminy, bandanciy
Sig kalbos ru$j apibtidinti. Vaizdumo délei pateikiu Siuos
terminus originalo kalba: §i kalbos atmaina jvardijama —
Htextese®, ,slanguage®, ,,a new hi-tech lingo®, ,,a hybrid
shorthand®, ,,a digital virus“. Kartais $i kalbos atmaina
jvardijama net kaip ,uzsienio/ svetimsaliy/ keistuoliy*
kalba ir ja vartojantys asmenys vadinami ,,dvikalbiais
arba, anot Militinaités, ,,dviras¢iais®.

Lietuviskos terminijos problema

Kaip matyti i$ atliktos apzvalgos, naujyjy medijy kalbos ir
ypac elektroninés kalbos apibréztys dar néra nusistovéju-
sios. Angly kalba, imli visy rii§iy naujadarams, siilo be-
gales jvairiy terminy Siems reiSkiniams jvardinti. Elektro-
niné kalbos forma ir jvairios elektroninio bendravimo kal-
bos atmainos, vadinamieji ,,medialektai, lietuviy kalbi-
ninky néra pakankamai iStirti ir terminija néra nusistové-
jusi. R. Militinaité, tyrin¢janti dabartinés lietuviy kalbos
vartosenos variantus (2009), pastebi, kad vieSoji laisvoji
vartosena daugiausia funkcionuoja sakytiniu pavidalu, o
internetas atvéré kelig vieSajai laisvajai (t. y. niekieno ne-
kontroliuojamai — tinklaras¢iy, diskusijy, interneto ko-
mentary) raSytinei vartosenai. Sitokiais kiekiais niekada
gyvenime dar nesame ras¢ zinuciy, laisky, komentary,
tinklaras¢iy. Elektroninéje terpéje gyvuoja, pasak autorés,
,zargonizuota elektroniné kalba®“. , Elektroninis Zargonas®
yra aiSkiai susijes su apibrézta socialine grupe — jaunimu,
net vaikais, vos pazinusiais raides ir pramokusiais maigyti
klaviatiira, be perstojo pilanéiais telefono zinutes ar ple-
panciais internete (Militinaité, 2010).

,,Elektroninis Zargonas®, apibiidinamas kaip supaprastintas
kalbos uzraS§ymo bidas, dabar virtes mada, kuria lemia
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poreikis kuo greiciau rastu perteikti informacija, kiek jma-
noma vejantis realaus kalbéjimo greitj. Jis paplitgs visame
elektroninio bendravimo pasaulyje. Tik kiekviena kalba §j
zargong savotiSkai prisitaiko. Lietuviy elektroniniame
zargone zodziai trumpinami kartais paliekant tik priebal-
ses, o sutartinai vartojami daznesni Zodziai jgauna netradi-
cinj, bet ilgainiui daugeliui tokiy raSytojy lengvai atpazjs-
tamg pavidala: nzn ,nezinau®, db ,dabar”, Ib ,labai®, kdl
»kodeél“. Kai kuriy zodziy rasyba kei¢iama kitokiu biidu —
ir artinama prie tarimo, ir pajmantraujama: gereu, kejstas,
wisi, textas. Jausmai reiskiami jvairiausiais jausmazenk-
liais (Sypsenélémis ir pan.). Ir, zZinoma, viskas atmieSta
anglybémis (sorry, nice, respect, OK...), gerokai reciau
rusybémis (mldc).

Nors Militinaité pateikia daug naujadary elektroninei kal-
bai jvardinti (Zargonizuota elektroniné kalba, elektroninis
zargonas, zinutinimas, medialektai, dvirasyste), kiti lietu-
viy autoriai, analizuojantys elektroning kalba, daugiausia ja
vadina vienu terminu — elektroninis diskursas. Si tradicija,
galimai, susiklosté sekant Astos Ryklienés (2000) tyrimais
ir skelbtais darbais. Rykliené elektroninj diskursq apibii-
dino, kaip ,,sakytinés ir rasytinés kalbos hibrida“ (Ryk-
liené, 2000). Bet Militinaité (2008) teigia, kad elektroniniu
diskursu paranku vadinti ne elektroninés terpés teksty vi-
suma, o tik tuos tekstus, kurie atlieka tiesioginio (interak-
tyvaus) bendravimo funkcija. Tad elektroninis diskursas
(interneto svetainiy pokalbiai, diskusijos, komentarai ir
pan.) laikomas savotiSska prieSpriesa tinklaras¢iy jrasy
tekstams.

Todél manyciau, kad elektroninés terpés teksty visumai
jvardinti tikty vartoti tinklakalbés terming.

K. Zuperka (2001), A.Leonavitiené (2006) vartoja ter-
ming Snekiskumas, kuris néra visuotinai prigijes, bet kuris
galéty biti taikomas ir elektroninés kalbos esmés nusaky-
mui. G. Cepaitiené ir K. Zuperka (2008) elektroninj dis-
kursa sitlo analizuoti kaip funkcinio stiliaus variantg.
G. Rumsiené (2004) elektroninj diskursa jvardija kaip
tradicinés kalbos kodo supaprastinimg, taCiau taip pat ir
kitoki, naujoviska kalbos pateikima.

Apibendrinant biity galima teigti, kad lietuviskoje tradici-
joje didelis kalbininky démesys skiriamas elektroninés
kalbos atmainai — tinklakalbei ir jos poveikiui norminei
lietuviy kalbai, bet néra analizuojama naujyjy medijy kalba
kaip visuma, kurig be lingvistinio/ tekstinio sluoksnio su-
daro dar keli labai svarbiis sluoksniai — grafiniai zenklai,
skirti reiksti jvairioms emocijos ir biisenoms, vaizdai, nuo-
traukos, filmuota medziaga, garsai, muzika, hipertekstas.
Visos §ios priemonés tarnauja vienam tikslui — turinio
raiskai.

Turinio rai§kes priemoniy
pasirinkimo tendencijos

elektroninéje erdvéje

Amerikoje ,,Nielsen* kompanijos atlikti tyrimai rodo, kad
jaunoji internetiniy imigranty karta (13—17 mety paaugliai)
vis re¢iau vartoja balso skambucius. Vietoj to jie raso teks-
to zinutes, t.y. fekstina/ Zinutina ir vis daugiau bendrauja
dalindamiesi daugialypés terpés nuorodomis (Cingel,
Sundar, 2012). Susidaro jspiidis, kad amerikieciai paaugliai
visa laikg raso tekstines zinutes. Vidutiniskai per ménes;j



i$siun¢iama ir gaunama 3 339 zinuciy. Tai yra mazdaug 6
zinutés per valanda, iSskyrus laika kai yra miegama.
»Nielsen” kompanija (Zr. 2 pav.) antrajj 2010 mety ketvirtj
iStyrusi 60 000 mobiliy telefony vartotojy ménesines sas-
kaitas ir apklausus 3 000 paaugliy, nustaté, kad daugiausia
tekstiniy zinuciy siuncia paaugliai (13—17 m.), ypa¢ mergi-
nos, kurios per ménesj vidutiniskai paraso ir gauna 4 050
SMS. Paaugliai vaikinai atitinkamai i$siuncia ir gauna 2
539 SMS per ménesj. Vyresnéje amziaus grupéje (1824
m.) i$siuniamy ir gaunamy zinuéiy skaiCius per meénesj
siekia 1 630 (,,The Nielsen Company*, 2010).

Palyginimui, Lietuvoje planas LAISVAI ménesiui sitlo
2000 SMS i visus Lietuvos tinklus, o vartotojai skundziasi,
kad ,reikia daugiau SMS per ménesj, nes 1000 vos ne per
savaite iSrasau‘ (komentarai i§ el. portalo LABAS).

Text usage by Age
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2 pav. Tekstiniy zinuc¢iy siuntimo apimtys pagal amziaus grupes
(20092010 mety duomeny palyginimas).

Linas Mitaitis (2012) straipsnyje ,Internetiniy Zzinuciy
karas prasideda“ pazymi, kad ,,$§iuo metu pasiekéme SMS
zinu¢iy virSting, tad jau kitais metais iSsiunciamy
SMS kiekis mazés — dél atsiradusiy alternatyvy. Apie pa-
augliy tendencija bendrauti trumposiomis Zinutémis pa-
zymi ir portalas ,,Informaciniy technologijy naujienos®,
kuris, beje, pazymi, kad Amerikoje bendraujama atsizvel-
giant | etninius rodiklius: afroamerikieciai bei ispanai yra
labiau link¢ bendrauti trumposiomis zinutémis. Taip pat
kalbétis gyvai néra linkg asmenys, nebaige vidurinés mo-
kyklos, bei tie, kuriy metinés Seimos pajamos nesiekia 30
000 doleriy.

Kaip parodé¢ Vilniaus universiteto Medicinos fakulteto
Visuomenés sveikatos instituto mokslininky tyrimas, apie
46 proc. mokiniy telefonus naudoja trumposioms zinutéms
siysti, o 26 proc. — pokalbiams ir trumposioms Zinutéms.
Merginy, nurodziusiy trumpyjy zinuéiy funkcija, buvo
daugiau (52,73 proc.) nei vaikiny (39,63 proc.). Merginos
per para iSsiun¢ia daugiau trumpyjy Zinuciy nei vaikinai
(atitinkamai 46,45 proc. ir 28,99 proc.). Mobiliuoju tele-
fonu muzika ir radija klausanciy vaikiny yra daugiau
(10,11 proc.) nei merginy (4,64 proc.). Net 42,47 proc.
respondenty (26,78 proc. merginy ir 15,69 proc. vaikiny)
mobiliuoju telefonu naudojasi, kai pasijaucia vienisi ir
nesantys tarp draugy (el. portalas: ,,Mano dienynas®, 2012).

Trumpa pokalbiy mobiliuoju telefonu (iki 10 min.) trukmé

per para biidingesné vaikinams (54,79 proc.) nei mergi-
noms (35,79 proc.). Tacdiau pokalbiy nuo 20 iki 40 min.
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trukmé per parg buvo labiau populiari tarp merginy
(21,86 proc.) nei tarp vaikiny (11,44 proc.). Kalbanciyjy
daugiau nei 40 min. per parg taip pat buvo daugiau
merginy (16,94 proc.) nei vaikiny (7,71 proc.). Paaugliai
maziau $neka telefonu — 515 minutés per ménesj, o 18-24
mety jaunuoliai vidutiniSkai prasneka 750 minuciy per
ménesj. Tai gali biiti susij¢ su vaikiny ir merginy btado
bruozy ypatumais. ,,Naujausi tyrimai rodo, kad moterys
kasdienéje aplinkoje vartoja daugiau zodZziy, taCiau teigti,
kad moterys kalbesnés nei vyrai, néra mokslinio pagrindo®,
— Higienos instituto leidinyje ,,Visuomenés sveikata“ teigia
tyrimo apzvalgos autoriai Vitalijus Gurskas, Gené
Surkiené, Andrius Kavalitinas ir Rita Sketerskien¢ (el.
portalas: ,,Mano dienynas®, 2012).

Kita labai populiari bendravimo elektroningje erdvéje
(naujyjy medijy kalbos) dalis yra dalinimasis vaizdo me-
dziaga. Amerikoje ,,Nielsen“ kompanijos atlikti tyrimai
rodo, kad 12—17 mety paaugliai yra didziausia populiacijos
dalis, zitrinti vaizdo klipus mobiliuoju jrenginiu. 2010 m.
ketvirto ketvir¢io duomenimis, §i grupé tam skiria 7 val. 13
min. per ménesj. Palyginus su bendra vidutine trukme (4
val. 20 min.), tenkancia visai populiacijai, matome, kad $is
skaicius Zzymiai skiriasi (,,Nielsenwire®, 2011). Imlumas
vaizdo praneSimams galimai lemia ir tai, kad paaugliai
labiau reaguoja ir j reklamas mobiliuose telefonuose. Net
58 proc. apklaustyjy pripazino, kad jie visada arba kartais
gaunamas reklamas zitri.

Dabartiné12—17 jaunuoliy karta uzaugo socialiniy medijy
tinkly suklestéjimo amziuje, ir tai aiSkiai matosi i§ tyrimy
duomeny. Nors §i grupé sudaro tik 7,4 proc. visos sociali-
niy tinkly vartotojy populiacijos JAV, bet net 78,7 proc.
Sios grupés paaugliy yra juose prisiregistrave ir jais nau-
dojasi.

Kita naujyjy medijy jsivyravimo pasekmé yra ta, kad pa-
augliai maziausiai laiko praleidzia zitirédami televizoriy.
Amerikieciai televizoriaus zitréjimui skiria vidutiniskai 34
val. 39 min. per savaitg, o JAV paaugliai — 23 val. 41 min.
[Sauges mobiliyjy jrenginiy populiarumas lemia ir tai, kad
paaugliai maziau laiko skiria kompiuteriams. 18-meciai
vidutiniskai per ménesj praleido 39 val. 50 min. prie kom-
piuterio namuose, i§ kuriy 5 val. 26 min. yra skiriamos
vaizdo medZziagos perzitrai.

Nauja tendencija, kurig iSskiria ,,Nielsen“ kompanija
(,,Nielsenwire®, 2011), yra vis didéjancios duomeny parsi-
siuntimo ir vartojimo apimtys. Net 94 proc. paaugliy save
priskiria prie jgudusiy duomeny vartotojy, kurie savo mo-
biliaisiais telefonais ir kitais mobiliais jrenginiais siuncia
ne tik tekstinius pranesimus, bet naudojasi internetu, dau-
gialype terpe, Zaidzia zaidimus, ir parsisiuncia begale kity
duomeny. Tiesa, §i grupé dar nepasieké duomeny parsi-
siuntimo apim¢éiy, kuriose lyderiauja vyresné jaunimo
grupé, bet per maziau nei metus parsisiunc¢iamy duomeny
kiekis iSaugo keturgubai, nuo 14 MB iki 62 MB. Pagal
lytis, lyderiauja vaikinai, kuriy parsisiun¢iamy duomeny
kiekis iSaugo nuo 17 MB iki 75 MB, o merginy nuo 11 MB
iki 53 MB (,,Nielsenwire®, 2011). Paaugliai ne tik parsi-
siuncia daugiau duomeny, bet ir pasizymi platesniu siun-
¢iamy programy pasirinkimu. Populiariausios siunciamos
programos ,,Facebook®, ,,Pandora®“ ir ,,YouTube“. Taip pat



Analogisky tyrimy Lietuvoje néra daug, todél tiksliy duo-
meny palyginimui néra, bet galima buty numanyti, kad
panasiis naujyjy medijy vartosenos modeliai yra budingi ir
Lietuvos paaugliams.

Elektroninés ir norminés kalbos funkcionavimo
kontekstai

Kaip jau buvo minéta, tinklo gyventojai (,,netizens* pagal
Crystala (2001)) vien pagal ,,Facebook® socialinio tinklo
paplitimo riby statistika, bendrauja 75 kalbomis, todél,
galime spéti, kad kiekviena norminé kalba turi savitg elek-
troninés kalbos atmaing, taciau norint biiti globaliu pilie-
¢iu, gyvenanéiu ,globaliame kaime™ daZnai tenka ben-
drauti angly kalbos pagrindu sukurtais elektroninés komu-
nikacijos ,,dialektais”. Sunku jvertinti kiek, kokiu mastu
internetiné medija veikia kiekvienos $alies kalba, bet dau-
gelyje kalby, kaip rodo Davido Crystalo pateiktas grafiniy
santrumpy zodynélis vienuolikoje kalby (Crystal, 2008),
elektroninés kalbos atmainos vystymosi tendencijos yra
panasios.

Kaip rodo tyrimai, kardinaliy skirtumy tiek lietuviskasis,
tiek ir kity kalby elektroninés kalbos variantas dar nei$si-
ugdé. Skirtumai tarp kalby greiCiausiai kyla dél paciy
kalby specifikos. Pvz., ne visos kalbos gali perimti taip
populiary skaitmeny jterpima angly kalboje, lietuviy ir
¢eky kalboms biidingas specifinio kalbos raidyno ignora-
vimas (raSoma be diakritiniy Zenkly), daznai pasitaiko
kalbai nebudingy raidziy ijterpimas, ypa¢ bendraujant
trumposiomis zinutémis (pvz.: labux, swx), vartojami ang-
liski Zodziai ir jy trumpiniai (pvz. thx — aciii), naudojami
grafiniai Zenklai ir paveiksléliai, skirti iSreik$ti emocijoms.
Bet, kaip jau buvo minéta ank$c¢iau, analizuojant ,net-
speak® ir ,,chatspeak® terminy skirtumus, elektroniné kal-
bos atmaina visy pirma yra glaudZziai sietina su kalbine
aplinka arba kalbiniais kontekstais, kuriuose $i kalbos at-
maina funkcionuoja. Problemiskiausia, matyt, buty tai, kad
paaugliai, kuriy kalbiné kompetencija dar tik yra ugdoma
daznai maiso kalbinius kontekstus, arba jiems tie kalbiniai
kontekstai pinasi ir todél vis daugiau mokytojy skundziasi
paaugliy ,,nerastingumu®. Kita vertus, skaitmeninis paaug-
liy rastingumas yra Zymiai didesnis nei vyresniosios kar-
tos, kuri prie naujy technologijy sitilomy bendravimo ap-
linky dar tik pratinasi. Atitinkamai skiriasi ir kalbiniai
iglidziai bei gebé¢jimas atskirti kalbines aplinkas. Todél
norétysi tik tikétis, kad subrendusi jaunoji karta gebés
skirti kalbinius kontekstus ir neturés sunkumy persijungti
i$ vienos kalbinés aplinkos j kita.

»Globalaus kaimo“ gyventojo portretas

Atlikus apzvalga, galima biity bandyti iSskirti, kas yra tie
aktyviausi naujyjy medijy kalbos kiir¢jai ir vartotojai?
Koks biity Sios grupés portretas?

Aktyviausi naujyjy mobiliyjy jrenginiy vartotojai, drauge ir
naujosios el. medijos kiir¢jai bei vartotojai yra paaugliai
bei jaunimas. Vieni juos jvardija ,My Space karta*
(MySpace generation) (Squires, 2010), kiti neraStingais
paaugliais (Militnaité, 2010), kurie tiesiog ,,zaidzia* (Crystal,
2011) su kalba.
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Siame 7aidime aktyvesnés yra mergaités ir merginos. Taigi
jos dominuoja Siame kiirybiniame Zaidimo su kalba pro-
cese. Kadangi paaugliai sudaro dar tik besiformuojantj
visuomenés segmenta, tai ir néra ko tikétis, jog §i grupé
turéty pakankamai patirties arba bty jgijusi kokj specialy
iSsilavinimg bei turéty teorinj pasirengima, leidziantj sis-
temiSkai kurti arba samoningai veikti naujos kalbinés at-
mainos kiirimo procesa. Tai i$ tikryjy labiau primena Zai-
dima, nes pasikeitus aplinkai/ kontekstui, dalis paaugliy
geba persijungti i§ elektroninés kalbinés aplinkos j nor-
ming, o kita dalis to gebéjimo dar neturi iki galo i$siugde.
Taigi dalis jaunosios kartos sékmingai funkcionuoja dvi-
kalbéje aplinkoje, o dalis dar tik mokosi, pasak Miliiinaités
(2010), reguliuoti savo ,dviraSyste*: suvokti, kur kokia
raS§ymo atmaina tinka.

ISvados

ISanalizavus naujyjy medijy kalbos ypatumus bei elektro-
ninés kalbos aplinkas ir kontekstus, buvo pastebéta, kad el.
medijy kalboje pamazu slopsta bendravimo vien tik tekstu
populiarumas. Vis dazniau tiek momentinio susirasinéjimo
pokalbiuose, tiek diskusijose (,,Facebook® sienoje) ar bii-
seny atnaujinimuose (,,Facebook® ir ,,Skype®) vartotojai
dalinasi hiperteksto, vaizdo, muzikos jrasy nuorodomis, vis
dazniau komentara atstoja grafiniai elementai. Tiek angly,
tiek lietuviy kalbose daznai mintis perteikiama ne tekstu, o
grafiniais Zenklais — veidelius ar veiksmus imituojancio-
mis piktogramomis. Hipertekstu perduodama teksta papil-
danti neverbaliné informacija. Tokiu budu tiesiog siekiama
pagyvinti bendravima, iSreik$ti pozitirj, reakcija, iSlaikyti
pasnekovo démesj. Daznai pokalbis gali prasidéti arba
pasibaigti vien pasikei¢iant animuotais grafiniais elementais.

Pleciasi naujyjy medijy kalbos vartosenos sritys. Si kalbos
atmaina vis labiau populiaréja mobiliuosiuose jrengi-
niuose, kurie kartais keiia bendravima per kompiuterj.
Paaugliai, bendraudami tarpusavyje daugiausia Zinutina,
bet taipogi daznai dalinasi hipertekstinémis nuorodomis,
vaizdo klipais, visa kita internete sukaupta informacija.

Apibendrinant elektroninés kalbos atmainos — tinklakalbés
pagrindinius bruozus, galima teigti, kad pirmiausia reikéty
akcentuoti kalbos ekonomijos principa. Tekstinimas/ Zinu-
tinimas/ bendravimas internetinéje erdvéje vyksta trum-
pomis frazémis, trumpais vientisiniais sakiniais ar jy frag-
mentais. ZodZiai trumpinami, kartais paliekant tik priebal-
ses, kai kuriy Zodziy raSyba artinama prie tarimo. Jausmai
reiskiami grafiniais Zenklais. Zargoninéje leksikoje vyrauja
anglybés ir kiek reciau rusybés.

Paaugliai, augantys ir brestantys socialiniy tinkly aplinkoje
puikiai iSmano jvairiy programy teikiamas galimybes ir
jomis naudojasi. Drauge jie labai aktyviai kuria ir vartoja
naujaja el. medija — elektroning kalbos atmaina, kitaip
tariant tinklakalbe. Elektroniné kalba neatsiejama nuo
norminés kalbos ir Sioje dvikalbystés sistemoje labai
svarbu atskirti aplinkas, kuriose priimtina viena ar kita
kalbos vartosena. Be abejo, abi Sios kalbinés aplinkos yra
glaudziai susijusios ir labai stipriai viena kitg veikia. Be to,
nepaprastai didelé ir kity uZsienio kalby jtaka tiek vienai
tiek kitai kalbinei aplinkai. Taigi didzigja dalimi naujyjy
medijy kalbos specifika lemia kontekstas. Gyvendami
besiformuojancioje tinklaveikos visuomenéje, negalime



ignoruoti ir kalbiniy transformacijy. Turime stebéti, anali-
zuoti ir vertinti §ios naujos el. medijos formavimasi, varto-
senos paplitima ir aplinkas, padéti jaunajai dvikalbei kartai
susi$nekéti su nemenka vienakalbe visuomenés dalimi.
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Digital technologies have created new contexts for communication. The new digital formats allow the combination of media types and the easy transition
between them in everyday tasks. Many think of this as a Media revolution and describe the changes in media due to the Internet as New media or Digital



media. Digital technologies have fundamentally changed the way we think and behave. As the outcome of Digital revolution a New Media Language
there was established, and is increasingly gaining its popularity between the Netizens. By the New Media Language we mean not only the development of
new linguistic features, but the spread of different kind of paralinguistic means such as images, photos, hypertext, video, music, graphical signs to
communicate the content. There are many different terms like digital literacy, media literacy that have been used alongside with New Media Language to
describe the emergent phenomena of changing media use. Internet language, also called netspeak/ chatspeak/ netlish/ weblish/ cyberspeak as an element
of New Media Language has become the part of digital discourse, which is composed simultaneously of elements of writing and speech. It has gained
enormous popularity and has established itself alongside with the standard oral and prin language forms.

The paper aims at analyzing the elements of New Media Language, discusses digital literacies, formation and usage of netspeak, texting, analyses the
contexts in which it is being used and created as well as describes the typical users and creators of the Internet language.

The analysis has revealed that texting as the centerpiece of mobile teen behavior is not the only way of communication. Teenagers are the heaviest
mobile video viewers, they talk less on the phone, but they turn to their cellphones for messaging, Internet, multimedia, gaming, and other activities like
downloads. Teens are not only using more data, but they are also downloading a wider range of applications. The teenagers are the most active creators
and users of netspeak and texting. They develop digital literacy and are in a way bilingual trying to combine both the standard and Internet forms of
language for communication.
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